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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang teah diakukan, maka dapat ditarik 

kesimpulan tentang pengaruh Islamic Attributes, Destination Image, dan Price 

terhadap Revisit Intention dengan Memorable Tourism Experience sebagai 

variabel intervening pada objwk wisata Eco Park Syariah TanKayo, sebagai 

berikut: 

1. Islamic attributes berpengaruh positif dan signifikan terhadap revisit 

Intention 

2. Destination image berpengaruh positif tetapi tidak berpengaruh signifikan 

terhadap revisit intention 

3. Price berpengaruh positif dan signifikan terhadap revisit Intention 

4. Islamic attributes berpengaruh positif tetapi tidak berpengaruh signifikan 

terhadap memorable tourism experience 

5. Destination image berpengaruh positif tetapi tidak berpengaruh  signifikan 

terhadap memorable tourism experience 

6. Price berpengaruh positif dan signifikan terhadap memorable tourism 

experience 

7. Memorable tourism experience berpengaruh positif tetapi tidak 

berpengaruh signifikan terhadap revisit intention 

8. Memorable tourism experience tidak mampu memediasi pengaruh antara 

Islamic attributes terhadap revisit Intention secara positif dan signifikan  



 

 

9. Memorable tourism experience tidak mampu memediasi pengaruh antara 

destination image terhadap revisit intention secara positif dan signifikan 

10. Memorable tourism experience tidak  mampu memediasi pengaruh antara 

Price terhadap revisit intention secara positif dan signifikan 

B. Keterbatasan Penelitian 

Dalam melakukan penelitian ada beberapa hambatan atau kendala yang 

peneliti hadapi dalam melakukan penelitian yaitu sebagai berikut: 

1. Peneliti mengalami kendala dalam memperoleh responden yang sesuai 

dengan kriteria penelitian. Hal ini disebabkan oleh keterbatasan dalam 

menemukan wisatawan yang memenuhi karakteristik atau persyaratan 

sebagai responden penelitian. Kondisi tersebut menyebabkan proses 

penyebaran dan pengumpulan kuesioner membutuhkan waktu yang cukup 

lama. 

2. Pengumpulan data dilakukan menggunakan kuesioner, sehingga jawaban 

yang diberikan responden bergantung pada persepsi dan pengalaman 

masing-masing responden. Kondisi tersebut dapat menyebabkan adanya 

perbedaan antara jawaban responden dengan kondisi sebenarnya. 

3. Hasil penelitian menunjukkan bahwa beberapa hubungan antarvariabel 

tidak signifikan. Hal tersebut menunjukkan bahwa hubungan antarvariabel 

dapat dipengaruhi oleh karakteristik responden, kondisi destinasi, maupun 

faktor lain yang belum dimasukkan dalam model penelitian. 

  



 

 

C. Saran 

Berdasarkan keterbatasan yang terdapat dalam penelitian ini, maka peneliti 

memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan 

bagi peneliti selanjutnya, yaitu sebagai berikut: 

1. Memperluas jangkauan pencarian responden 

Penelitian selanjutnya disarankan untuk memperluas jangkauan dalam 

memperoleh responden yang sesuai dengan kriteria penelitian. Mengingat 

dalam penelitian ini peneliti mengalami kendala dalam menemukan 

wisatawan yang memenuhi karakteristik sebagai responden, peneliti 

selanjutnya dapat memperpanjang waktu pengumpulan data dan 

melakukan penyebaran kuesioner pada waktu kunjungan wisata yang lebih 

ramai, seperti akhir pekan dan hari libur. Selain itu, penyebaran kuesioner 

dapat dilakukan secara langsung di lokasi wisata maupun secara daring 

untuk mempermudah memperoleh responden dalam jumlah yang lebih 

memadai. 

2. Menggunakan metode pengumpulan data yang lebih beragam 

Penelitian selanjutnya disarankan untuk tidak hanya mengandalkan 

kuesioner sebagai sumber data, tetapi dapat mengombinasikannya dengan 

metode pengumpulan data lainnya, seperti wawancara atau observasi. 

Penggunaan beberapa metode pengumpulan data diharapkan dapat 

memberikan informasi yang lebih mendalam dan membantu mengurangi 

kemungkinan adanya perbedaan antara jawaban responden dengan kondisi 

yang sebenarnya. Selain itu, peneliti selanjutnya dapat memberikan 



 

 

penjelasan yang lebih rinci mengenai setiap pernyataan dalam kuesioner 

agar responden dapat memahami pertanyaan dengan baik. 

3. Menambahkan variabel penelitian yang relevan 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat beberapa hubungan 

antarvariabel yang tidak signifikan. Oleh karena itu, penelitian selanjutnya 

disarankan untuk mempertimbangkan penambahan variabel lain yang 

relevan dan berpotensi memengaruhi Revisit Intention. Variabel tersebut 

dapat berupa Tourist Satisfaction, Perceived Value, Service Quality, 

Tourist Motivation, atau variabel lain yang sesuai dengan karakteristik 

objek wisata. Penambahan variabel tersebut diharapkan dapat memberikan 

penjelasan yang lebih luas mengenai faktor-faktor yang memengaruhi 

keputusan wisatawan untuk melakukan kunjungan kembali. 

4. Memperluas karakteristik dan jumlah responden 

Penelitian selanjutnya disarankan untuk menggunakan jumlah 

responden yang lebih besar serta karakteristik responden yang lebih 

beragam. Perluasan karakteristik responden berdasarkan usia, jenis 

kelamin, daerah asal, frekuensi kunjungan, dan karakteristik lainnya 

diharapkan dapat memberikan hasil yang lebih representatif. Dengan 

demikian, hasil penelitian dapat menggambarkan perilaku wisatawan 

secara lebih luas dan tidak hanya terbatas pada karakteristik responden 

dalam penelitian ini. 

  



 

 

5. Mengembangkan objek dan konteks penelitian 

Penelitian selanjutnya juga disarankan untuk melakukan penelitian 

pada objek wisata yang berbeda atau membandingkan beberapa objek 

wisata dengan karakteristik yang berbeda. Hal ini diperlukan karena 

karakteristik destinasi, kondisi lingkungan wisata, dan pengalaman 

wisatawan dapat memengaruhi hubungan antarvariabel. Dengan 

memperluas objek penelitian, hasil yang diperoleh diharapkan dapat 

memberikan pemahaman yang lebih komprehensif mengenai faktor-faktor 

yang memengaruhi Revisit Intention wisatawan. 
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