94

BABYV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengatahui Pengaruh Literasi Keuagan

Syariah Terhadap Niat Masyarakat Melakukan Pembiayaan Pada PNM

Mekaar Syariah Dengan Brand Image Sebagai Variabel Moderasi di

Kecamatan Kuranji. Sampel yang digunakan sebanyak 150 responden.

Berdasarkan hasil yang telah dilakukan atas data-data yang diperolah maka

disimpulkan sebagai berikut:

1.

Berdasarkan hasil olah data SmartPLS, Literasi Keuangan Syariah
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Niat Pembiayaan.
Dibuktikan dengan P-Value 0,002 lebih kecil dari 0,10 dan T-Statistik
3,049 lebih besar dari 1,655 dengan Original Sample 0,377. Artinya
setiap peningkatan literasi akan meningkatkan niat masyarakat.
Sehingga H1 diterima.

Berdasarkan hasil olah data Brand Image berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Niat Pembiayaan. Dibuktikan dengan P-Value
0,000 lebih kecil dari 0,10 dan T-Statistik 4,371 lebih besar dari 1,655
dengan Original Sample 0,520. Artinya semakin baik citra PNM
Mekaar Syariah, semakin tinggi niat masyarakat. Sehingga H?2

diterima.
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3. Berdasarkan hasil olah data Brand Image berpengaruh negatif dan
signifikan terhadap hubungan literasi keuangan syariah dengan niat
pembiayaan . Dibuktikan dengan P-Value 0,062 lebih kecil dari 0,10
dan Original Sample -0,026. Artinya Brand Image  terbukti
memoderasi hubungan antara literasi keuangan syariah dengan niat
masyarakat melakukan pembiayaan, tetapi arah moderasinya negatif.
Dengan kata lain, Brand Image tidak mampu memperkuat antara

hubungan Literasi terhadap Niat. Sehingga H3 diterima.

B. Keterbatasan Penelitian

Dalam penelitian ini ada beberapa keterbatasan untuk mendapatkan
data dapat dikemukakan sebagai berikut :

1. Responden penelitian ini adalah calon nasabah PNM Mekaar Syariah,
karena itu hasil penelitian in1 belum bisa berlaku kepada masyarakat
yang sudah melakukan pembiayaan di PNM Mekaar syariah.

2. Dalam penelitian ini masih terdapat kelemahan yaitu masih adanya
responden yang mengisi kuesioner penelitian tidak sesuai dengan
kondisi yang sebenarnya, artinya data yang diperoleh tidak selalu
menggambarkan keadaan yang sebenarnya. Oleh karena itu, penelitian
perlu menyususn pertanyaan kuesioner dengan pernyataan yang
validitas dan reliabilitas yang tinggi agar dapat melanjutkan penelitian

dengan baik.
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C. Saran

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang
telah disajikan, maka penulis sampaikan saran semoga dapat memberikan
manfaat pada pihak terkait. Adapun beberapa saran dari penelitian ini
adalah sebagai berikut :

1. Penelitian yang dilakukan hanya memanfaatkan SmartPLS sebagai alat
analisis data dengan metode SEM. Untuk penelitian selanjutnya,
disarankan untuk mepertimbangkan penggunaan metode analisis
lainnya seperti LISREL, AMOS dan sebagainya.

2. Bagi peneliti berikutnya, diharapkan dapat menjadi sumber referensi
yang bermanfaat untuk menyusun penelitian yang lebih mendalam.
Selain itu diharapkan adanya penemuan variabel tambahan yang dapat
lebih memperkaya pemahaman tentang Pengaruh Literasi Keuagan
Syariah Terhadap Niat Masyarakat Melakukan Pembiayaan Pada PNM
Mekaar Syariah Dengan Brand Image Sebagai Variabel Moderasi di
Kecamatan Kuranji. Apabila skiripsi ini digunakan sebagai acuan,
sebaiknya dilakukan evaluasi lebih lanjut karena penulis menyadari
bahwa masih terdapat ruang untuk perbaikan dan penyempurnaan.

3. Bagi industri perbankan, dapat menjadi sumber informasi dan referensi
dalam pengambilan keputusan terkait Pengaruh Literasi Keuagan
Syariah Terhadap Niat Masyarakat Melakukan Pembiayaan Pada PNM
Mekaar Syariah Dengan Brand Image Sebagai Variabel Moderasi di

Kecamatan Kuranji. Dengan demikian, diharapkan masyarakat akan
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lebih memilih dan beniat menggunakan layanan bank syariah untuk

memenuhi kebutuhan transaksi sehari-harinya.
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