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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian yang telah dilakukan, maka 

dapat ditarik kesimpulan mengenai “Pengaruh Religiusitas Dan Citra 

Perusahaan Terhadap Minat Menabung Pelaku Usaha Dilingkungan Kampus 

UIN IB Padang Pada Bank Syariah Indonesia (BSI)”. Penelitian ini 

mengunakan sampel sebanyak 96 responden yang merupakan pelaku usaha di 

lingkungan kampus 2 dan 3 UIN Imam Bonjol Padang di BSI. Setelah 

dilakukan pengujian hipotesis, peneliti sampai pada kesimpulan bahwa: 

1. Religiusitas tidak berpengaruh signifikan terhadap minat menabung 

pelaku usaha di lingkungan Kampus UIN Imam Bonjol Padang pada BSI.  

Artinya, tinggi atau rendahnya tingkat religiusitas yang dimiliki pelaku 

usaha tidak secara langsung menentukan tinggi atau rendahnya minat 

mereka untuk menabung di BSI. Kondisi ini menunjukkan bahwa 

keputusan pelaku usaha dalam memilih BSI tidak hanya didasarkan pada 

pertimbangan keagamaan, tetapi dapat dipengaruhi oleh pertimbangan 

lain, seperti kebutuhan terhadap layanan perbankan, manfaat yang 

diperoleh, kemudahan transaksi, maupun faktor lainnya. 

2. Citra perusahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

menabung pelaku usaha di lingkungan Kampus UIN Imam Bonjol Padang 

pada BSI. Artinya, semakin baik citra BSI yang dipersepsikan oleh pelaku 

usaha, maka semakin tinggi pula minat mereka untuk menabung di BSI. 
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Citra perusahaan yang baik dapat memberikan keyakinan kepada pelaku 

usaha bahwa BSI merupakan bank yang memiliki reputasi, kredibilitas, 

dan pelayanan yang baik, sehingga dapat mendorong munculnya 

ketertarikan untuk menggunakan produk dan layanan BSI. 

3. Religiusitas dan citra perusahaan secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap minat menabung pelaku usaha di lingkungan Kampus UIN Imam 

Bonjol Padang pada BSI.  Artinya, apabila religiusitas dan citra 

perusahaan dipertimbangkan secara bersama-sama, kedua variabel 

tersebut dapat memengaruhi minat menabung pelaku usaha di BSI. 

Meskipun secara parsial religiusitas tidak memberikan pengaruh yang 

signifikan, ketika dikombinasikan dengan citra perusahaan, kedua variabel 

tersebut secara bersama-sama mampu memberikan pengaruh terhadap 

minat menabung. Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa kedua 

variabel mampu menjelaskan 50% variasi minat menabung, sedangkan 50% 

lainnya dijelaskan oleh faktor lain di luar penelitian. 

B. Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti 

memberikan beberapa saran sebagai berikut: 

1. Bagi Pelaku Usaha 

Pelaku usaha di lingkungan Kampus UIN Imam Bonjol Padang 

diharapkan dapat mempertimbangkan berbagai aspek dalam menentukan 

pilihan tempat menabung. Selain mempertimbangkan kesesuaian dengan 

prinsip syariah, pelaku usaha juga perlu memperhatikan reputasi, 
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kredibilitas, kualitas pelayanan, serta kemudahan layanan perbankan yang 

digunakan. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan penelitian dengan 

menambahkan variabel lain yang berpotensi memengaruhi minat 

menabung, seperti kepercayaan, kualitas pelayanan, promosi, kemudahan 

transaksi, dan layanan digital. Hal ini karena penelitian ini menunjukkan 

bahwa religiusitas dan citra perusahaan mampu menjelaskan sebesar 50% 

terhadap minat menabung, sedangkan 50% lainnya dipengaruhi oleh 

faktor lain di luar penelitian.  

3. Peneliti selanjutnya juga dapat memperluas objek dan wilayah penelitian 

agar memperoleh hasil yang lebih beragam serta memberikan gambaran 

yang lebih luas mengenai minat menabung di Bank Syariah Indonesia. 
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