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BAB V  

PENUTUP 

A. KESIMPULAN  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis Pengaruh Harga 

Pendapatan dan Kualitas Produk Terhadap Permintaan Pakaian Thrifting. Dalam 

menguji dan menganalisis antar variabel tersebut, penelitian ini menggunakan 

SmartPLS versi 4 Berdasarkan analisis dan pembahasan sebelumnya maka dapat 

diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Pengaruh Harga Terhadap Permintaan Pakaian Thrifting  

Harga memiliki pengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap permintaan 

pakaian thrifting . Hal ini menunjukkan bahwa  semakin  tinggi harga pakaian 

thrifting maka semakin rendah permintaan terhadap pakaian thrifting. 

Fenomena ini dijelaskan oleh hukum permintaan dimana harga menjadi 

pendorong utama yang menstimulasi tingginya volume permintaan  

2. Pengaruh Pendapatan Terhadap Permintaan Pakaian Thrifting 

Pendapatan  memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap permintaan 

pakaian thrifting. Hal ini disebabkan karena pendapatan selalu menjadi faktor 

utama Gen Z membeli pakaian thrifting. Besarnya pendapatan seseorang dapat 

menentukan permintaan gen Z dalam membeli pakaian thrifting.  

3. Pengaruh Kualitas  Produk Terhadap Permintaan Pakaian Thrifting 

Kualitas produk memiliki pengaruh positif dan tidak  signifikan terhadap 

permintaan pakaian thrifting. Semakin menurun kualitas pakaian thrifting yang 



 

 
 

dirasakan konsumen, semakin rendah pula permintaan konsumen untuk 

membeli pakaian tersebut. 

B. SARAN 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh harga, pendapatan, dan 

kualitas produk terhadap permintan pakaian thrifting pada gen Z di Kota Padang. 

Terdapat beberapa saran yang dapat bermanfaat bagi pihak-pihak tertentu. Saran-

saran ini disusun sebagai bentuk masukan yang dapat digunakan di masa yang 

akan datang. Baik bagi pelaku usaha maupun peneliti selanjutnya. Berikut saran-

saran yang dapat digunakan : 

1. Bagi Generasi Z 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh harga, pendapatan dan 

kualitas produk terhadap permintaan pakaian thrifting terdapat beberapa 

saran, bagi gen Z, sebagai konsumen disarankan agar lebih bijak dalam 

melakukan pembelian pakaian thrifting harga yang terjangkau sebaiknya 

tidak menjadi satu-satunya dasar dalam membeli pakaian thrifting tetapi perlu 

mempertimbangkan kualitas, kondisi dan kenyamanan . 

2. Bagi pelaku usaha  

Bagi pelaku usaha disarankan untuk menetapkan harga yang kompetitif dan 

terjangkau  sesuai dengan target pasar karena harga sangat sensitif bagi 

generasi Z. Disisi lain,  meskipun kualitas produk memiliki arah hubungan 

positif  terhadap permintaan pakaian thrifting, tetapi secara statistik tidak 

signifikan. Oleh karena itu pelaku usaha tetap disarankan menjaga kualitas, 



 

 
 

kondisi, kebersihan dan kelayakan pakaian karena aspek tersebut dapat 

meningkatkan daya tarik bagi konsumen  

3. Bagi pemerintah 

Pemerintah harus memberikan perhatian terhadap perkembangan aktivitas 

perdagangan pakaian thrifting sebagai salah satu bentuk kegiatan ekonomi 

yang berkembang dikalangan generasi Z. Pemerintah dapat melakukan 

pembinaan dan edukasi kepada pelaku usaha terkait dengan standar 

kebersihan, kelayakan serta ketentuan perdagangan yang berlaku 

4. Bagi peneliti selanjutnya  

Penelitian ini memiliki keterbatasan pada objek penelitian yang hanya 

berfokus pada permintaan pakaian thrifting dengan variabel harga, 

pendapatan dan kualitas produk. Oleh karena itu, peneliti selanjutnya 

disarankan untuk menambah variabel lain yang relevan seperti kesadaran 

lingkungan, Status sosial, atau pengaruh selera terhadap permintaan pakaian 

thrifting. Agar hasil penelitian lebih luas dan mendalam. Selain itu, cakupan 

responden juga dapat diperluas tidak hanya berpatok pada generasi Z aja 

tetapi melihat permintaan pakaian thrifting dari segi generasi milenial dan 

generasi yang lain. Agar hasilnya lebih mewakili kondisi yang beragam. 
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