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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka dapat ditarik 

kesimpulan tentang pengaruh halal awareness dan relegiusitas terhadap niat 

mengadopsi praktek halal pada pedagang bakso di Kota Padang dengan 

sikap sebagai variabel mediasi sebagai berikut:  

1. Halal awareness berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap niat 

mengurus sertifikat halal. Dengan demikian hipotesis pertama (H1) 

ditolak.  

2. Relegiusitas berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap niat 

mengurus sertifikat halal. Dengan demikian hipotesis kedua (H2) 

ditolak.  

3. Halal awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap sikap. 

Dengan demikian hipotesis ketiga (H3) diterima.  

4. Relegiusitas berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap sikap. 

Dengan demikian hipotesis keempat (H4) ditolak. 

5. Sikap berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat mengurus. 

Dengan demikian hipotesis kelima (H5) diterima.  

6. Sikap berpengaruh positif dan signifikan dalam memediasi halal 

awareness terhadap niat mengurus sertifikat halal.sertifikasi halal. 

Dengan demikian hipotesis keenam (H6) diterima.  

7. Sikap berpengaruh positif dan tidak signifikan dalam memediasi 

relegiusitas terhadap niat mengurus sertifikat halal. Dengan demikian 

hipotesis ketujuh (H7) ditolak. 
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B. Keterbatasan penelitian  

Berikut ini beberapa keterbatasan atau kekurangan dalam penelitian ini.  

1. Penelitian hanya dilakukan pada 80 pedagang bakso di Kota Padang 

sehingga hasil penelitian belum dapat menggambarkan kondisi seluruh 

pelaku usaha makanan di Kota Padang maupun daerah lainnya.  

2. Objek penelitian dibatasi pada pedagang bakso yang berada pada enam 

kecamatan, yaitu Koto Tangah, Kuranji, Nanggalo, Padang Barat, 

Padang Timur, dan Padang Utara, sehingga karakteristik pelaku usaha 

di wilayah lain belum terwakili. 

3. Penelitian menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan data 

sehingga jawaban yang diberikan responden sangat bergantung pada 

pemahaman dan kejujuran masing-masing pedagang dalam menjawab 

pernyataan.  

4. Variabel yang digunakan dalam penelitian hanya mencakup halal 

awareness, religiusitas, sikap, dan niat mengurus sertifikat halal. 

Padahal, berdasarkan hasil penelitian, masih terdapat faktor lain yang 

kemungkinan dapat menjelaskan niat pedagang untuk mengurus 

sertifikat halal. 
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C. Saran  

Berdasarkan keterbatasan dan hasil penelitian yang diperoleh, maka 

peneliti memberikan saran yang diharapkan dapat menjadi bahan 

pertimbangan bagi peneliti selanjutnya.  

1. Peneliti selanjutnya disarankan untuk memperluas jumlah dan cakupan 

responden, tidak hanya terbatas pada pedagang bakso di enam kecamatan di 

Kota Padang, tetapi juga pada pelaku usaha kuliner atau UMKM di daerah 

lain. Perluasan wilayah dan objek penelitian diharapkan dapat memberikan 

hasil yang lebih beragam serta meningkatkan kemampuan generalisasi hasil 

penelitian. 

2. Penelitian selanjutnya juga dapat mempertimbangkan penggunaan metode 

pengumpulan data berupa wawancara atau observasi sebagai pelengkap 

kuesioner agar dapat memperoleh gambaran yang lebih mendalam 

mengenai alasan pedagang memiliki atau tidak memiliki niat untuk 

mengurus sertifikat halal.  

3. Peneliti selanjutnya disarankan untuk menambahkan variabel lain yang 

relevan dalam menjelaskan niat mengurus sertifikat halal, seperti 

pengetahuan mengenai sertifikasi halal, persepsi manfaat sertifikasi halal, 

persepsi biaya, kemudahan proses sertifikasi, dukungan pemerintah, norma 

subjektif, dan perceived behavioral control. Penambahan variabel tersebut 

diharapkan dapat memberikan gambaran yang lebih komprehensif 

mengenai faktor-faktor yang memengaruhi niat pelaku usaha dalam 

mengurus sertifikat halal. 

4. Peneliti selanjutnya disarankan untuk mengembangkan model penelitian 

yang lebih luas dalam menguji hubungan antara religiusitas, sikap, dan niat 

mengurus sertifikat halal. Peneliti selanjutnya dapat mempertimbangkan 

variabel lain sebagai mediator atau moderator yang secara teoritis lebih 

mampu menjelaskan hubungan tersebut, serta menggunakan karakteristik 

responden yang lebih beragam agar dapat diketahui faktor-faktor yang 

menyebabkan religiusitas belum mampu memengaruhi niat secara langsung 

maupun melalui sikap.  
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