BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian, analisis data, dan pembahasan yang telah dilakukan

mengenai pengaruh infrastruktur, kebersihan, dan harga barang terhadap minat

masyarakat berbelanja di Pasar Tradisional Sinonoan Kabupaten Mandailing Natal,

maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1.

Infrastruktur tidak berpengaruh signifikan terhadap minat masyarakat berbelanja di
Pasar Tradisional Sinonoan Kabupaten Mandailing Natal (t hitung -0,940 < t tabel
1,985; sig. 0,349 > 0,05), sehingga H1 ditolak. Hal ini menunjukkan bahwa kondisi
infrastruktur bukan merupakan faktor utama yang menentukan keputusan
masyarakat untuk berbelanja di pasar ini. Sebagian besar responden merupakan
pelanggan lama dan berprofesi sebagai petani yang telah terbiasa dengan kondisi
infrastruktur yang ada, sehingga faktor kebiasaan dan ketergantungan terhadap
pasar lebih dominan dibandingkan kondisi fisik bangunan.

Kebersihan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat masyarakat
berbelanja di Pasar Tradisional Sinonoan Kabupaten Mandailing Natal (t hitung
7,562 > t tabel 1,985; sig. 0,000 < 0,05), sehingga H2 diterima. Semakin baik
kondisi kebersihan pasar, semakin tinggi minat masyarakat untuk berbelanja.
Harga barang berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat masyarakat
berbelanja di Pasar Tradisional Sinonoan Kabupaten Mandailing Natal (t hitung
6,874 >t tabel 1,985; sig. 0,000 < 0,05), sehingga H3 diterima. Semakin terjangkau

dan kompetitif harga barang, semakin tinggi minat masyarakat untuk berbelanja.
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4. Infrastruktur, kebersihan, dan harga barang secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap minat masyarakat berbelanja di Pasar Tradisional Sinonoan Kabupaten
Mandailing Natal (F hitung 52,822 > F tabel 2,70; sig. 0,000 < 0,05), sehingga H4
diterima. Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi, diperoleh nilai Adjusted R
Square sebesar 0,611 atau 61,1%, yang berarti ketiga variabel tersebut mampu
menjelaskan variasi minat masyarakat berbelanja sebesar 61,1%, sedangkan 38,9%

sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar penelitian ini.

B. Saran
Berdasarkan Kesimpulan di atas, maka saran dari penelitian ini adalah sebagai
berikut:
1. Bagi Pengelola Pasar dan Pemerintah Daerah

Mengingat kebersihan merupakan variabel dengan pengaruh paling besar

dan paling dominan dikeluhkan masyarakat pada tahap pra-penelitian, pengelola
pasar dan Dinas Perdagangan Kabupaten Mandailing Natal diharapkan dapat
memprioritaskan program peningkatan kebersihan, seperti penyediaan tempat
sampah yang memadai, perbaikan saluran drainase, serta edukasi kepada pedagang
dan pembeli mengenai pentingnya menjaga kebersihan lingkungan pasar. Selain itu,
pengelola pasar bersama asosiasi pedagang diharapkan dapat mendorong penerapan
harga yang lebih transparan dan wajar guna mengurangi persepsi ketidakpastian
harga yang selama ini dirasakan sebagian masyarakat. Meskipun infrastruktur tidak
berpengaruh signifikan secara statistik, perbaikan infrastruktur tetap perlu dilakukan
secara bertahap sebagai bagian dari upaya menjaga kenyamanan jangka panjang dan

mengantisipasi persaingan dengan pasar modern di masa mendatang.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya
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Peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan penelitian ini
dengan menambahkan variabel lain yang diduga memengaruhi minat masyarakat
berbelanja, seperti kualitas pelayanan pedagang, kepercayaan konsumen, jarak
tempat tinggal, maupun faktor sosial budaya, mengingat kontribusi ketiga variabel
dalam penelitian ini hanya sebesar 61,1%. Peneliti selanjutnya juga disarankan
untuk memperluas cakupan lokasi maupun jumlah sampel penelitian, serta dapat
menggunakan metode penelitian yang berbeda, seperti pendekatan kualitatif atau
mixed method, agar memperoleh pemahaman yang lebih mendalam mengenai

faktor-faktor yang memengaruhi minat masyarakat berbelanja di pasar tradisional.
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