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ABSTRAK

Cahyani Mariska, NIM 2214030132. Persepsi Murid terhadap Brand Image dalam
Memilih Sekolah di MTsN 8 Agam. Program Studi Manajemen Pendidikan Islam,
Fakultas Tarbiyah dan Keguruan, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang, 2026.

Brand image merupakan salah satu faktor penting yang memengaruhi keputusan
murid dan orang tua dalam memilih sekolah, terlebih dengan berlakunya Sistem
Penerimaan Murid Baru (SPMB) yang memberikan keleluasaan lebih besar bagi calon
murid untuk memilih sekolah melalui berbagai jalur yang tersedia. MTsSN 8 Agam
sebagai lembaga pendidikan Islam dituntut memiliki brand image yang kuat, unik, dan
menguntungkan agar tetap menjadi pilihan utama masyarakat. Namun, sejauh ini belum
tersedia data empiris mengenai tingkat persepsi murid terhadap brand image sekolah
tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tingkat persepsi murid kelas VII
terhadap brand image MTsN 8 Agam dalam memilih sekolah.

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research) dengan pendekatan
kuantitatif dan metode deskriptif. Populasi penelitian adalah seluruh murid kelas VII
MTsN 8 Agam tahun ajaran 2025/2026 yang berjumlah 143 orang, dengan sampel
sebanyak 121 murid yang diambil menggunakan teknik sampling jenuh. Pengumpulan
data dilakukan melalui angket berskala Likert yang terdiri atas 44 item pernyataan valid
dan reliabel (Cronbach's Alpha = 0,954), mencakup tiga dimensi brand image, yaitu
kekuatan asosiasi merek, keunikan asosiasi merek, dan keunggulan asosiasi merek. Data
dianalisis menggunakan statistik deskriptif berupa mean dan frekuensi dengan bantuan
program SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dimensi kekuatan asosiasi merek memperoleh
rata-rata 4,39 dengan kategori Sangat Tinggi; dimensi keunikan asosiasi merek
memperoleh rata-rata 4,34 dengan kategori Sangat Tinggi; dan dimensi keunggulan
asosiasi merek memperoleh rata-rata 4,32 dengan kategori Sangat Tinggi. Secara
keseluruhan, tingkat persepsi murid kelas VII terhadap brand image MTsN 8 Agam
dalam memilih sekolah berada pada kategori Sangat Tinggi, dengan rata-rata keseluruhan
sebesar 4,35. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa MTsN 8 Agam telah berhasil
membangun dan mempertahankan brand image yang kuat, unik, dan menguntungkan di
benak peserta didiknya, sehingga berpotensi menjadi salah satu pertimbangan penting
bagi murid maupun orang tua dalam memilih sekolah.

Kata Kunci: persepsi murid, brand image, pemilihan sekolah



ABSTRACT

Cahyani Mariska, Student ID 2214030132. Students' Perception of Brand
Image in Choosing a School at MTsN 8 Agam. Department of Islamic Education
Management, Faculty of Tarbiyah and Teacher Training, Imam Bonjol State Islamic
University of Padang, 2026.

Brand image is one of the important factors influencing students' and parents'
decisions in choosing a school, especially with the implementation of the New Student
Admission System (SPMB), which provides greater flexibility for prospective students to
choose a school through various available pathways. As an Islamic educational
institution, MTSN 8 Agam is required to have a strong, unique, and favorable brand
image in order to remain the community's top choice. However, no empirical data has
been available regarding the level of students' perception of the school's brand image.
This study aims to determine the level of seventh-grade students' perception of the brand
image of MTsN 8 Agam in choosing a school.

This study is a field research using a quantitative approach with a descriptive
method. The population consisted of all seventh-grade students of MTsN 8 Agam in the
2025/2026 academic year, totaling 143 students, with a sample of 121 students selected
using the saturated sampling technique. Data were collected through a Likert-scale
questionnaire consisting of 44 valid and reliable statement items (Cronbach's Alpha =
0.954), covering three dimensions of brand image, namely strength of brand association,
uniqueness of brand association, and favorability of brand association. The data were
analyzed using descriptive statistics in the form of mean and frequency with the
assistance of the SPSS program.

The results showed that the strength of brand association dimension obtained a
mean score of 4.39 (Very High); the uniqueness of brand association dimension obtained
a mean score of 4.34 (Very High); and the favorability of brand association dimension
obtained a mean score of 4.32 (Very High). Overall, the level of seventh-grade students'
perception of the brand image of MTsN 8 Agam in choosing a school falls into the Very
High category, with an overall mean score of 4.35. It can therefore be concluded that
MTsN 8 Agam has successfully built and maintained a strong, unique, and favorable
brand image in the minds of its students, which may serve as an important consideration
for both students and parents in choosing a school.

Keywords: student perception, brand image, school choice
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