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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Penelitian ini mengangkat judul “Pengaruh Halal Tourism Dan Des-

tination Image Terhadap Keputusan Berkunjung Pada Wisata Cambai Hill 

Alahan Panjang Kabupaten Solok Dengan Tourist Satisfaction Sebagai Var-

iabel Mediasi”. Penelitian ini menggunakan 120 responden yang merupakan 

wisatawan yang pernah berkunjung ke Cambai Hill Alahan Panjang 

Kabupaten Solok. Berdasarkan pengujian hipotesis yang telah dilakukan 

menggunakan SmartPLS 4. Maka dapat disimpulkan bahwa: 

1. Halal Tourism berpengaruh positif dan signifikan terhadap Kepu-

tusan Berkunjung pada wisata Cambai Hill Alahan Panjang.  

2. Halal Tourism berpengaruh positif dan signifikan terhadap Tourist 

Satisfaction pada wisata Cambai Hill Alahan Panjang.  

3. Destination Image berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Berkunjung pada wisata Cambai Hill Alahan Panjang.  

4. Destination Image berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Tourist Satisfaction pada wisata Cambai Hill Alahan Panjang.  

5. Tourist Satisfaction berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Berkunjung pada wisata Cambai Hill Alahan Panjang.  

6. Tourist Satisfaction memediasi pengaruh Halal Tourism terhadap 

Keputusan Berkunjung pada wisata Cambai Hill Alahan Panjang.  
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7. Tourist Satisfaction memediasi pengaruh Destination Image ter-

hadap Keputusan Berkunjung pada wisata Cambai Hill Alahan Pan-

jang. 

B. Saran 

1. Bagi Pengelola Wisata Cambai Hill Alahan Panjang  

 Berdasarkan hasil penelitian, pengelola Wisata Cambai Hill Alahan 

Panjang disarankan untuk mempertahankan dan meningkatkan penera-

pan Halal Tourism, terutama pada fasilitas yang berkaitan dengan kebu-

tuhan wisatawan Muslim. Hal ini dapat dilakukan dengan meningkatkan 

kebersihan dan kenyamanan musala, menyediakan penunjuk arah kiblat 

dan fasilitas wudu yang memadai, serta memberikan informasi yang 

lebih jelas mengenai kehalalan makanan dan minuman yang tersedia. Sa-

ran ini penting karena Halal Tourism terbukti berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Berkunjung maupun Tourist Satisfaction. 

 Pengelola juga disarankan untuk meningkatkan Destination Image 

dengan mempertahankan keunikan panorama alam Cambai Hill, khu-

susnya daya tarik pemandangan empat danau dan empat gunung yang 

menjadi karakteristik khas destinasi. Selain itu, pengelola perlu memper-

hatikan aspek yang mendukung citra destinasi, seperti kebersihan ling-

kungan, kondisi fasilitas, aksesibilitas, kenyamanan, dan promosi. Hal 

tersebut sejalan dengan hasil penelitian yang menunjukkan bahwa Desti-

nation Image berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 



111 
 

 
 

Berkunjung serta memiliki pengaruh yang sangat kuat terhadap Tourist 

Satisfaction. 

2. Bagi Pemerintah Daerah Kabupaten Solok   

 Pemerintah Daerah Kabupaten Solok disarankan untuk memberikan 

dukungan terhadap pengembangan Wisata Cambai Hill melalui pening-

katan infrastruktur dan fasilitas pendukung destinasi. Dukungan tersebut 

dapat berupa perbaikan akses jalan, pengembangan fasilitas umum, fasil-

itas ibadah, kebersihan lingkungan, serta dukungan terhadap kegiatan 

promosi destinasi. Hal ini diperlukan karena kondisi lapangan dalam 

penelitian masih menunjukkan adanya keterbatasan pada aksesibilitas, 

fasilitas ibadah, sarana pendukung, dan promosi wisata. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

 Peneliti selanjutnya disarankan untuk mengembangkan penelitian 

dengan menambahkan variabel lain yang dapat memengaruhi Keputusan 

Berkunjung, seperti aksesibilitas, harga, promosi, kualitas pelayanan, 

dan daya tarik wisata. Penelitian selanjutnya juga dapat menggunakan 

jumlah responden yang lebih besar serta objek wisata yang berbeda se-

hingga hasil penelitian dapat memberikan gambaran yang lebih luas 

mengenai faktor-faktor yang memengaruhi perilaku wisatawan. Saran ini 

juga sesuai dengan implikasi akademik dalam penelitian yang menyebut-

kan beberapa variabel tersebut sebagai peluang pengembangan penelitian 

berikutnya. 
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