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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian mengenai “Pengaruh Literasi 

Keuangan Syariah dan Kemudahan Penggunaan terhadap Minat Investasi 

Emas Digital pada Aplikasi Tring dengan Kepercayaan sebagai Variabel 

Mediasi pada Generasi Z di Kota Padang”, maka dapat disimpulkan 

sebagai berikut: 

1. Literasi Keuangan Syariah berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat Investasi Emas Digital. Hasil pengujian menunjukkan 

nilai t-statistics sebesar 2,457 > 1,66 dan p-values sebesar 0,014 < 

0,05, sehingga H1 diterima. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik 

literasi keuangan syariah yang dimiliki Generasi Z di Kota Padang, 

maka semakin tinggi minat untuk melakukan investasi emas digital 

melalui aplikasi Tring.  

2. Kemudahan Penggunaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Minat Investasi Emas Digital. Hasil pengujian menunjukkan nilai t-

statistics sebesar 2,315 > 1,66 dan p-values sebesar 0,021 < 0,05, 

sehingga H2 diterima. Artinya, semakin mudah aplikasi Tring 

dipahami, digunakan, dan dioperasikan, maka semakin tinggi minat 

Generasi Z Kota Padang untuk melakukan investasi emas digital.  

3. Literasi Keuangan Syariah berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Kepercayaan. Hasil pengujian memperoleh nilai t-statistics 
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sebesar 2,370 > 1,66 dan p-values sebesar 0,018 < 0,05, sehingga H3 

diterima. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik pemahaman 

Generasi Z Kota Padang mengenai konsep dan prinsip keuangan 

syariah, maka semakin tinggi pula kepercayaan terhadap aplikasi 

Tring sebagai sarana investasi emas digital.  

4. Kemudahan Penggunaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Kepercayaan. Hasil pengujian menunjukkan nilai t-statistics sebesar 

4,915 > 1,66 dan p-values sebesar 0,000 < 0,05, sehingga H4 diterima. 

Artinya, semakin mudah aplikasi Tring digunakan, dipahami, dan 

dioperasikan, maka semakin tinggi kepercayaan Generasi Z Kota 

Padang terhadap aplikasi Tring sebagai sarana investasi emas digital.  

5. Kepercayaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat 

Investasi Emas Digital. Hasil pengujian menunjukkan nilai t-statistics 

sebesar 3,935 > 1,66 dan p-values sebesar 0,000 < 0,05, sehingga H5 

diterima. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi kepercayaan 

Generasi Z Kota Padang terhadap aplikasi Tring, maka semakin tinggi 

pula minat untuk melakukan investasi emas digital melalui aplikasi 

tersebut.  

6. Kepercayaan mampu memediasi pengaruh Literasi Keuangan Syariah 

terhadap Minat Investasi Emas Digital. Hasil pengujian menunjukkan 

nilai t-statistics sebesar 1,837 < 1,66 dan p-values sebesar 0,033 > 

0,05, sehingga H1a-H6 diterima. Artinya, semakin baik Literasi 

Keuangan Syariah yang dimiliki Generasi Z di Kota Padang, maka 
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semakin meningkat Kepercayaan terhadap investasi emas digital, yang 

selanjutnya dapat mendorong Minat Investasi Emas Digital pada 

aplikasi Tring 

7. Kepercayaan mampu memediasi pengaruh Kemudahan Penggunaan 

terhadap Minat Investasi Emas Digital. Hasil pengujian menunjukkan 

nilai t-statistics sebesar 3,800 > 1,66 dan p-values sebesar 0,000 < 

0,05, sehingga H2a diterima. Artinya, semakin mudah aplikasi Tring 

digunakan, maka semakin tinggi kepercayaan pengguna terhadap 

aplikasi tersebut, yang selanjutnya meningkatkan minat Generasi Z 

Kota Padang untuk melakukan investasi emas digital. 

B. Keterbatasan Penelitian 

1. Penelitian hanya melibatkan 130 responden Generasi Z berusai 17-29 

tahun yang bekerja di Kota Padang, sehingga hasil penelitian belum 

dapat mewakili kondisi Generasi Z secara lebih luas. 

2. Penelitian hanya menggunakan variabel Literasi Keuangan Syariah, 

Kemudahan Penggunaan, Kepercayaan, dan Minat Investasi Emas 

Digital.  

3. Data penelitian diperoleh melalui penyebaran kuesioner, sehingga 

hasil yang diperoleh sangat bergantung pada tingkat pemahaman dan 

keterbukaan responden dalam memberikan jawaban. 

C. Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran 

yang dapat diberikan adalah sebagai berikut: 
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1. Bagi Generasi Z diharapkan dapat meningkatkan Literasi Keuangan 

Syariah sebelum mengambil keputusan investasi. Pemahaman 

mengenai prinsip investasi syariah, risiko investasi, manfaat investasi, 

serta keamanan transaksi dapat membantu Generasi Z mengambil 

keputusan investasi yang lebih bijak dan sesuai dengan kebutuhan. 

Selain itu, pengguna juga perlu memastikan informasi dan keamanan 

aplikasi sebelum melakukan investasi. 

2. Bagi Pihak Pegadaian/Pengelola Aplikasi Tring disarankan untuk 

meningkatkan kepercayaan pengguna serta kemudahan penggunaan 

aplikasi, khususnya dalam layanan investasi emas digital. Hal ini 

dapat dilakukan melalui peningkatan keamanan, kejelasan informasi, 

dan edukasi mengenai investasi emas digital berbasis syariah, 

sehingga dapat mendorong minat Generasi Z untuk berinvestasi. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya disarankan untuk menambahkan variabel 

lain yang dapat memengaruhi Minat Investasi Emas Digital, seperti 

persepsi risiko, promosi, manfaat yang dirasakan, kualitas layanan, 

dan faktor sosial, serta memperluas jumlah responden dan wilayah 

penelitian. Karena Kepercayaan tidak mampu memediasi hubungan 

Literasi Keuangan Syariah dengan Minat Investasi Emas Digital, 

penelitian selanjutnya dapat mempertimbangkan variabel mediasi atau 

moderasi lain, seperti persepsi risiko, pengalaman investasi, dan faktor 

sosial, untuk mengetahui faktor yang dapat memperkuat atau 

memperlemah hubungan tersebut.
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