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ABSTRAK 

   Penelitian ini berjudul “Pengaruh Literasi Halal terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Frozen Food di Koto Tangah dengan Kesadaran Halal dan 

Kepercayaan Konsumen sebagai Variabel Mediasi”. yang disusun oleh Anggi 

Demaulina NIM2216030095, Program Studi Manajemen Bisnis Syari’ah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam , Universitas Islam Negeri Imam Bonjol 

Padang. Fenomena yang melatarbelakangi penelitian ini adalah pentingnya 

pemahaman konsumen Muslim terhadap kehalalan produk frozen food, sementara 

literasi dan kesadaran halal belum tentu secara langsung mendorong keputusan 

pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh literasi halal 

terhadap keputusan pembelian serta peran kesadaran halal dan kepercayaan 

konsumen sebagai variabel mediasi. Penelitian menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan sampel sebanyak 170 responden masyarakat Muslim 

Kecamatan Koto Tangah yang dipilih menggunakan purposive sampling. 

Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner dan dianalisis menggunakan 

metode Structural Equation Modeling Partial Least Square (SEM-PLS) dengan 

aplikasi SmartPLS 3.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa literasi halal 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap kesadaran halal, kepercayaan 

konsumen, dan keputusan pembelian. Kesadaran halal tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan kepercayaan konsumen 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Pada pengujian 

mediasi, literasi halal tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

melalui kesadaran halal, tetapi berpengaruh signifikan melalui kepercayaan 

konsumen serta melalui kesadaran halal dan kepercayaan konsumen secara 

berurutan. Temuan ini menunjukkan bahwa kepercayaan konsumen menjadi jalur 

yang lebih kuat dalam mendorong keputusan pembelian frozen food. 

 

Kata Kunci: Halal Literacy, Halal Awareness, Consumer Trust, Purchase 

Decision, Frozen Food. 
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