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A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil temuan penelitian dan analisis tentang Strategi Dakwah Al-
Bayanuni dalam Video YouTube “Pewaris vs Perintis” oleh Ustadz
Abdurrahman Zahier, maka dapat disimpulkan sebagai berikut:
1. Penerapan Strategi Sentimentil (4/-Manhaj al-Athifi):

Strategi sentimentil diterapkan melalui pendekatan emosional,
sentuhan empati, dan penyampaian nasihat yang santun (mau’idzah
hasanah). Da’i memanfaatkan penuturan kisah (sirah) perjuangan hijrah
para sahabat Nabi yang memulai kehidupan dari awal tanpa harta benda
untuk membangun daya tahan mental dan ketenangan batin audiens. Selain
itu, pendekatan ini diperkuat dengan teguran penuh kasih sayang mengenai
pentingnya menjaga kehalalan nafkah keluarga, sehingga pendengar
terdorong untuk menyikapi latar belakang ekonominya secara bijak tanpa
membanding-bandingkan garis takdir.

2. Penerapan Strategi Rasional (4/-Manhaj al-Aqli):

Strategi rasional menjadi strategi yang paling dominan digunakan
sepanjang ceramah. Pemateri membangun alur berpikir logis dan sistematis
untuk mendorong audiens melakukan refleksi kritis (fafakkur dan
tadabbur). Pembahasan berfokus pada persoalan konkret kehidupan
modern, yang mencakup prinsip manajemen dan likuiditas risiko usaha,
integrasi keahlian kerja, ketegasan akad dan etika profesionalitas, hukum

fikih muamalah terkait gratifikasi dan pembersihan harta, serta pembagian
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peran keuangan dalam rumah tangga (gawwam). Pendekatan logis ini sangat
efektif dalam menjawab keraguan serta kebutuhan pemikiran generasi muda
milenial yang kritis terhadap ajaran agama.

. Penerapan Strategi Indrawi (4/-Manhaj al-Hissi):

Strategi indrawi diterapkan sebagai sarana pendukung untuk
memperjelas pesan-pesan abstrak agar lebih mudah dicerna oleh pancaindra
audiens. Strategi ini diwujudkan melalui penggunaan perumpamaan konkret
yang dekat dengan keseharian (seperti analogi safe deposit box, lampu
senter di tempat gelap, dan proses tumbuh tanaman) serta pemanfaatan
bahasa tubuh nonverbal. Isyarat tangan, penekanan intonasi suara, kontak
mata ke arah kamera, dan gaya penampilan da’i yang rapi serta santai
berhasil memaksimalkan potensi audiovisual platform YouTube dalam
menghadirkan suasana komunikasi dakwah yang interaktif.

Secara keseluruhan, Ustadz Abdurrahman Zahier berhasil
memadukan ketiga strategi dakwah Al-Bayanuni secara utuh dan
terintegrasi. Strategi rasional berperan sebagai kerangka utama pemikiran,
strategi sentimentil berfungsi menyentuh kesadaran emosional, dan strategi
indrawi menjadi perantara visualisasi pesan. Namun Strategi yang paling
dominan adalah strategi Rasional. Kombinasi ini terbukti menjadi pola
pendekatan dakwah digital yang relevan dan efektif bagi generasi muda

Muslim saat ini.
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B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian mengenai Strategi Dakwah Al-Bayanuni
dalam video YouTube “Pewaris vs Perintis” oleh Ustadz Abdurrahman Zahier,
peneliti menyarankan agar Ustadz Abdurrahman Zahier dapat terus
mempertahankan dan mengembangkan kombinasi strategi sentimentil,
rasional, dan indrawi yang telah terbukti efektif dalam menyampaikan pesan
dakwah kepada generasi muda, misalnya dengan memperkaya perumpamaan
dan penuturan kisah menggunakan tema-tema aktual lain yang dekat dengan
keresahan generasi muda. Bagi penonton dan audiens, khususnya generasi
muda, disarankan agar dapat menjadikan pesan dalam video ini sebagai bahan
refleksi diri dalam menyikapi perbedaan kondisi hidup, baik sebagai pewaris
maupun perintis, dengan tetap mengedepankan rasa syukur, tanggung jawab,
dan kesabaran sesuai nilai-nilai ajaran Islam.

Bagi peneliti selanjutnya, penelitian ini masih terbatas pada satu video
dan hanya menggunakan analisis strategi dakwah Al-Bayanuni, sehingga
disarankan untuk mengkaji video-video lain dari Ustadz Abdurrahman Zahier
maupun da i digital lainnya dengan cakupan data yang lebih luas. Selain itu,
bagi lembaga atau program studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, hasil
penelitian ini diharapkan dapat menjadi salah satu referensi dalam
pengembangan kajian dakwah digital serta bahan pertimbangan dalam
penyusunan materi perkuliahan yang berkaitan dengan dakwah berbasis media

digital.
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