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ABSTRAK

Tesis ini berjudul “Konstruksi Personal Branding dalam Kigah Nabl
Yusuf A.S. dan Relevansinya dengan Etika Kepemimpinan Kontemporer”
Oleh Marisa, NIM 2420080037, Mahasiswa Program Studi [lmu Al-Qur’an dan
Tafsir, Pascasarjana Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang, tzbun 2026,
berjumlah 98 halaman.

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh kesenjangan antara perilaku yang
ditampilkan pemimpin di ruang publik dan karakter yang sebenamya, serta
dominasi kajian personal branding yang berorientasi pada pembentukan citra,
sementara dimens! nilai dan spiritualitas belum banyak dikaji. Penelitian ini
bertujuan untuk (1) menganalisis penafsiran ayat-ayat kisah Nabi Yusuf A.S., (2)
mengonstruksi konsep personal branding dalam kisah dan (3) menganalisis
relevansinya dengan ctika kepemimpinan kontcmporer. Penelitian ini
menggunakan metode kualitatif deskriptif-analitis berbasis studi kepustakaan
dengan pendekatan tafsir tahlill,

Data personal branding ditentukan berdasarkan tiga syarat, yaitu tindakan
nyata, disaksikan pihak lain, dan memperoleh penilaian atau pengakuan konkret,
kemudian didialogkan dengan delapan hukum personal branding Peter Montoya
sebagai grand theory, teori dramaturgi Erving Goffman, dan teori humanistik Carl
Rogers sebagai teori pelengkap. Hasil penelitian menunjukkan bahwa personal
branding Nabi Yusuf A.S. dibangun melalui kesatuan sifat hafiz dan “‘alim pada
Q.S. Yusuf/12: 55. Sifat hafiz tercermin dalam penolakan terhadap godaan istri al-
‘Aziz pada ayat 23, kemudian memperoleh pengakuan terbuka pada ayat 51,
sedangkan sifat “‘affm ditunjukkan melalui kompetensinya dalam menakwilkan
mimpi pada ayat 36-38, 41, 45-49, Konsistensi karakter tersebut berlanjut setelah
memperoleh kekuasaan melalui pengclolaan pangan pada ayat 58-59 dan
pemaafan terhadap saudara-saudaranya pada ayat 91-92, Temuan ini
menunjukkan bahwa personal branding yang autentik dibangun dari keselarasan
karakter, tindakan, kompetensi, dan reputasi, bukan sckadar pengelolaan citra.
Dalam konteks kepemimpinan kontemporer, konstruksi tersebut menegaskan
pentingnya rekam jejak nyata dan konsistensi karakter, serta menempatkan
kekuasaan sebagai ruang pembuktian, bukan perubahan karakter.

Kata Kunci: Pervonal Branding, Nabi Yusuf A.S., Etika kepemimpinan, Tafsir
Tahlili, Peter Montoya.
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ABSTRACT

This thesis is entitled “The Construction of Personal Branding in the
Story of Prophet Yusuf A.S. and Its Relevance to Contemporary Leadership
Ethics” by Marisa, Student ID 2420080037, a student of the Qur’anic Studies
and Exegesis Program, Postgraduate School, Universitas Islam Negeri Imam
Bonjol Padang, 2026, comprising 114 pages.

This research is motivated by the gap between the behavior displayed by
leaders in the public sphere and their actual character, as well as the dominance of
personal branding studies that emphasize image formation, while its ethical and
spiritual dimensions have received limited attention. This research aims to (1)
analyze the interpretation of the Qur'anic verses concemning the story of Prophet
Yusuf A.S., (2) construct the concept of personal branding in the story, and (3)
analyze its relevance to contemporary leadership ethics. This research employs a
descriptive-analytical qualitative method based on library research using the
tahlili approach to Qur'anic interpretation.

Personal branding data are identified based on three criteria: the presence
of an actual action, its observation by others, and thc receipt of concrete
evaluation or recognition from those parties. The findings arc then discussed in
relation to Pcter Montoya's cight laws of personal branding as the grand theory,
with Erving Goffiman's dramaturgical theory and Carl Rogers' humanistic theory
serving as complementary theories. The results show that Prophet Yusuf A.S.s
personal branding is constructed through the integration of the qualities of fafiz
and “‘alim in Q.S. Yusuf/12; 55. The quality of hafiz is reflected in his rejection of
the temptation of al-‘Aziz's wife in verse 23, which subsequently received open
recognition in verse 51, while the quality of “‘afim is demonstrated through his
competence in interpreting dreams in verses 36-38, 41, and 45-49. This
consistency of character continued afler he attained power, as demonstrated by his
management of food supplies in verses 58-59 and his forgiveness of his brothers
in verses 91-92. These findings demonstrate that authentic personal branding is
built upon the alignment of character, actions, competence, and reputation, rather
than merely through image management. In the context of contemporary
leadership, this construction emphasizes the importance of an established track
record and consistency of character, while positioning power as a means of
demonstrating character rather than transforming it.

Keywords: Personal Branding, Prophet Yusuf A.S., Leadership Ethics, Tahlili
Exegesis, Peter Montoya.
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transliterasi berperan untuk membantu penulis dalam mengubah bahasa

asing ke dalain bahasa Indonesia dengan lcbih mudah. Pecdoman transliterasi perlu

diterapkan secara konsisten scjak awal penulisan suatu karya ilmiah hingga

selesai,

Pcnulisan transliterasi Arab-Latin dalam tesis ini mengikuti pedoman

penulisan transliterasi Arab-Latin sesuai dengan kesepakatan antara Menteri

Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia pada tahun
1987, dengan Nomor: 158 tahun 1987 dan Nomor: 0543b/u1987, sebagai berikut:

1. Konsonan

No. | Arab | Latin | Keterangan No. | Arab | Latin Keterangan
Tidak T dengan titik
L. ! ] dilambangkan 16. b L bawah
. Z dengan titik
2 | @ B - 17. | b z bawah
N - ‘ Apostrof
> = T ) I8, 4 terbalik
5 ; s dengan titik ;
4. & $ atas 19, ¢ G -
h dengan titik .
> E h bawah 20. = F )
6. - ] - 21 ¢ Q -
7. a Kh - 22, & K -
8. > d - 23. J L -
- a z dengan (itik
9. 3 A Tt 24. ¢ M -
10. ) R - 25. J N -
11. J Z - 26 3 W -
12. e S - 27. A H -
13. S Sy - 28. ¢ apostrof
. s dengan titik
14. o $ bawah 29, S Y .
i . d dengan titik
15 g ¢ bawah
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2. Vokal Pendek

1 =| a LS Kataba
| » i gne Su‘ila
i e| é,.&ll Ya2habu
3. Vokal Panjang
) =| &8 | 0¥ | Kéna
&) s i ,J;-; Siqa
s = o | £ Kano
4. Syiddah

Contoh: (J; ditulis rabbana.

5. Ta' Marbutah (3)

Bila terietaic di akhir kalimat, ditulis h.

Contoh: E;i;]\ ditulis al-Bagarah

Bila di tengah kalimat ditulis t.

Contoh ;. JLJ! ;L’; ditulis zakat al-mfil.
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