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A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data menggunakan kerangka ekonometrika Multinomial

Logit (MNL) dalam kerangka Discrete Choice Experiment (DCE) terhadap 125 responden

mahasiswi UIN Imam Bonjol Padang (1.500 observasi), diperoleh kesimpulan sebagai

berikut:

1.

4.

Kesadaran Halal (Halal Awareness) berpengaruh positif dan sangat signifikan
secara statistik (B =0,515; p=0,000) terhadap preferensi pembelian kosmetik halal.
Mahasiswi bersedia membayar Kesediaan Membayar (Willingness to Pay/WTP)
premium sebesar Rp25.064,11 demi produk dengan jaminan label halal yang jelas

dan terverifikasi resmi.

Ketersediaan Produk Terbatas (Awvailability Limited) berpengaruh negatif dan
sangat signifikan (B = -0,679; p = 0,000) terhadap utilitas pilihan, dengan
penalti/diskon WTP sebesar -Rp33.046,04 dibandingkan produk yang mudah

didapat (Easy).

Ketiadaan Produk di Pasar Lokal (Availability Not Available) berpengaruh negatif
dan signifikan secara statistik (B = -0,557; p = 0,006) terhadap utilitas pilihan,

dengan penalti WTP sebesar -Rp27.131,76.

Harga Produk (Price per Rp1.000) berpengaruh negatif dan sangat signifikan (B =
-0,021; p = 0,000) terhadap preferensi pembelian kosmetik, mengondisikan bahwa
kenaikan harga secara nyata menurunkan utilitas pilihan akibat batasan anggaran

(budget constraint) mahasiswi.
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B. Saran
Berdasarkan kesimpulan dan keterbatasan dalam penelitian ini, adapun beberapa

saran adalah sebagai berikut:

1. Bagi Produsen Kosmetik Halal (seperti Wardah, Kahf, Make Over, dan Produsen
Lokal)

a. Mengingat nilai WTP premium yang tinggi untuk label halal (Rp25.064,11),
produsen wajib menjaga konsistensi sertifikasi resmi BPJPH/MUI dan
menampilkannya secara transparan pada kemasan.

b. Produsen harus menerapkan efisiensi biaya produksi (cost efficiency) agar
dapat menawarkan harga kosmetik halal yang terjangkau bagi segmen
mahasiswi.

2. Bagi Retailer, Distributor, dan Penyalur Lokal di Kota Padang
Distributor harus memperkuat koordinasi manajemen rantai pasok (halal supply
chain) untuk menghindari kelangkaan (Limited) maupun kekosongan stok fisik di ritel
sekitar kampus, karena kelangkaan persediaan menimbulkan disutilitas WTP yang sangat

besar (-Rp33.046,04).

3. Bagi Peneliti Selanjutnya:

a. Merancang desain eksperimen pilihan (orthogonal design atau D-optimal
design) secara lebih fleksibel agar atribut Citra Merek dan Media Sosial
tidak mengalami masalah confounding sehingga dapat diestimasi secara
mandiri.

b. Memperluas estimasi model menggunakan pendekatan Mixed Logit
(Random Parameters Logit) guna mengidentifikasi variasi heterogenitas

preferensi di tingkat individu.
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