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PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian serta pembahasan terkait faktor-faktor

yang mempengaruhi permintaan pakaian thrift di kalangan masyarakat di

Kota Padang, maka ada beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1.

Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap permintaan pakaian
thrift di kalangan masyarakat di Kota Padang. Hal ini ditunjukkan oleh
nilai koefisien jalur sebesar0,513 dengan nilai PValues sebesar
0,000(<0,05). Hal tersebut menunjukkan bahwa semakin tinggi persepsi
masyarakat terhadap harga pakaian thrift, maka semakin tinggi pula
permintaan pakaian thrift.

Pendapatan berpengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap
permintaan pakaian thrift di kalangan masyarakat di Kota Padang. Hal
ini ditunjukkan oleh nilaikoefisien jalursebesar0,049 dengannilai
PValues sebesar0,559 (>0,,05). Artinya, peningkatan pendapatan
cenderung meningkatkan permintaan pakaian thriff, namun pengaruh
tersebut tidak cukup kuat.

Selera berpengaruh positif dan signifikan terhadap permintaan pakaian
thrift di kalangan masyarakat di Kota Padang. Hal ini ditunjukkan oleh
nilai koefisien jalur ebesar0,342 dengannilai PValues sebesar0,000
(<0,05 ). Artinya, semakin tinggi selera masyarakat terhadap pakaian

thrift, maka semakin tinggi pula permintaan pakaian thrift.

92



B. Saran

93

1. Bagi pemerintah

a.

Pemerintah diharapkan mampu memperkuat pengawasan terhadap
peredaran pakaian thrift, terutama yang berkaitan dengan aspek
kebersihan, kesehatan, dan keamanan produk sehingga masyarakat
memperoleh produk yang layak digunakan.

Pemerintah diharapkan dapat memberikan pembinaan kepada
pelaku usaha pakaian thrift mengenai tata kelola usaha, standar
kebersihan produk, serta pemasaran yang baik sehingga usaha

pakaian thrift dapat berkembang secara berkelanjutan.

2. Bagi pelaku usaha pakaian thrift

a.

Para pelaku usaha diharapkan dapat mempertahankan kualitas
produk serta menentukan harga yang disesuaikan dengan kondisi
dan kualitas pakaian sehingga mampu meningkatkan kepercayaan
konsumen.

Pelaku usaha disarankan menyediakan variasi model, ukuran, dan
merek (branded) yang sesuai dengan perkembangan tren fashion
agar dapat memenuhi selera konsumen.

Pelaku usaha diharapkan memperhatikan kebersihan dan kelayakan
pakaian thrift sebelum dipasarkan sehingga konsumen merasa aman

dan nyaman.
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3. Bagi masyarakat

a.

4.

a.

Masyarakat diharapkan lebih bijaksana dalam memilih pakaian
thrift dengan mempertimbangkan kualitas, kebersihan, dan
kesesuaian produk dengan kebutuhan.

Masyarakat juga diharapkan menjadikan pakaian thrift sebagai
alternatif untuk memenuhi kebutuhan berpakaian secara ekonomis

tanpa mengabaikan aspek kesehatan dan kenyamanan.

Bagi peneliti selanjutnya

Peneliti selanjutnya diharapkan memperluas jumlah responden dan
wilayah penelitian sehingga hasil penelitian ini dapat memberikan
pemahaman yang lebih menyeluruh mengenai berbagai faktor yang
mempengaruhi permintaan pakaian thrift.

Untuk penelitian berikutnya, disarankan agar mempertimbangkan
variabel lain yang berpotensi mempengaruhi permintaan pakaian
thrift, seperti kualitas produk, gaya hidup (/ifestyle), promosi, citra
merek (brand image), kepercayaan konsumen, maupun pengaruh

mediasosial.
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