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PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan mengenai pengaruh

kepercayaan, jaringan sosial dan etos kerja islami terhadap pendapatan

UMKM di Kota Padang, maka dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai

berikut:

1.

Kepercayaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pendapatan
UMKM di Kota Padang. Berdasarkan hasil uji t, diperoleh nilai t hitung
sebesar 5,058 lebih besar dari t tabel sebesar 1,660, dengan nilai
signifikansi < 0,001 < 0,05. Selain itu, nilai koefisien regresi
Kepercayaan sebesar 0,369 yang menunjukkan arah pengaruh positif.
Artinya, semakin tinggi kepercayaan yang dibangun oleh pelaku
UMKM dalam menjalankan usahanya, maka semakin besar pula
peluang peningkatan pendapatan yang diperoleh.

Jaringan Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pendapatan
UMKM di Kota Padang. Berdasarkan hasil uji t, diperoleh nilai t hitung
sebesar 4,484 lebih besar dari t tabel sebesar 1,660, dengan nilai
signifikansi < 0,001 < 0,05. Nilai koefisien regresi Jaringan Sosial
sebesar 0,356 menunjukkan bahwa pengaruh Jaringan Sosial terhadap
Pendapatan memiliki arah positif. Artinya, semakin luas dan semakin
baik jaringan sosial yang dimiliki oleh pelaku UMKM, maka semakin

besar pula peluang peningkatan pendapatan yang diperoleh.
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3. Etos Kerja Islami berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Pendapatan UMKM di Kota Padang. Berdasarkan hasil uji t, diperoleh
nilai t hitung sebesar 3,091 lebih besar dari t tabel sebesar 1,660, dengan
nilai signifikansi sebesar 0,003 < 0,05. Nilai koefisien regresi Etos Kerja
Islami sebesar 0,356 menunjukkan arah pengaruh yang positif. Artinya,
semakin baik penerapan etos kerja Islami yang dimiliki oleh pelaku
UMKM, maka semakin besar pula pendapatan yang diperoleh.

4. Kepercayaan, Jaringan Sosial, dan Etos Kerja Islami secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan UMKM di Kota Padang.
Berdasarkan hasil uji F, diperoleh nilai F hitung sebesar 30,808 dengan
nilai signifikansi < 0,001 < 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa
ketiga variabel independen secara bersama-sama berpengaruh
signifikan terhadap Pendapatan UMKM. Selain itu, nilai R Square
sebesar 0,491 atau 49,1%, yang berarti Kepercayaan, Jaringan Sosial,
dan Etos Kerja Islami secara bersama-sama mampu menjelaskan
Pendapatan UMKM = sebesar 49,1%, sedangkan 50,9% sisanya
dijelaskan oleh faktor-faktor lain di luar variabel yang diteliti.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai
pengaruh kepercayaan, jaringan sosial dan etos kerja islam terhadap
pedapatan UMKM di Kota Padang, maka penulis memberikan beberapa

saran sebagai berikut:



1.
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Bagi pelaku UMKM di Kota Padang, diharapkan dapat meningkatkan
kepercayaan dalam menjalankan usaha melalui kejujuran, menjaga
kualitas produk dan pelayanan, serta memenuhi tanggung jawab kepada
konsumen maupun mitra usaha. Selain itu, pelaku UMKM perlu
memperluas jaringan sosial untuk memperoleh informasi, peluang
usaha, dan memperluas pasar. Penerapan etos kerja Islami seperti
kejujuran, amanah, disiplin, kerja keras, dan tanggung jawab juga perlu
terus ditingkatkan agar usaha dapat berkembang dengan baik dan
pendapatan dapat meningkat secara berkelanjutan.

Bagi Pemerintah Daerah dan instansi terkait, diharapkan dapat terus
memberikan dukungan terhadap perkembangan UMKM di Kota Padang
melalui program pembinaan dan pengembangan usaha yang sesuai
dengan kebutuhan pelaku UMKM. Pemerintah juga diharapkan dapat
membantu menciptakan lingkungan yang mendukung pelaku usaha
dalam memperluas jaringan, meningkatkan kemampuan pengelolaan
usaha, serta mengembangkan potensi UMKM sehingga dapat
meningkatkan pendapatan dan keberlanjutan usaha. Hal ini sejalan
dengan manfaat praktis penelitian yang ditujukan sebagai masukan
dalam merumuskan kebijakan dan program pembinaan UMKM yang
lebih efektif dan tepat sasaran.

Bagi peneliti selanjutnya, penelitian ini diharapkan dapat menjadi
referensi untuk mengembangkan penelitian yang berkaitan dengan

pendapatan UMKM dalam perspektif ekonomi syariah. Peneliti
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selanjutnya dapat mengkayji faktor-faktor lain yang belum dibahas dalam
penelitian ini sehingga dapat memberikan gambaran yang lebih luas
mengenai faktor yang memengaruhi pendapatan UMKM. Dengan
demikian, penelitian selanjutnya diharapkan dapat memperkaya kajian
mengenai faktor sosial dan nilai-nilai Islami dalam pengembangan dan

peningkatan kinerja UMKM.
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