BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berikut kesimpulan dari penelitian mengenai komunikasi persuasif
Sanggar Talang Parindu pada akun TikTok @sanggar talangparindu dalam
meningkatkan minat masyarakat:

1. Komunikator pada akun TikTok @sanggar talangparindu
dalam meningkatkan minat masyarakat.

Komunikator dipilih berdasarkan beberapa pertimbangan,
yaitu dengan melihat kredibilitas yang dimiliki oleh calon
komunikator seperti pengalaman yang telah didapatkan pada saat
sebelumnya contohnya, pernah menjadi MC diberbagai kegiatan,
yang mana itu menjadi pertimbangan dasar dalam segi
berkomunikasi dan berinteraksi dengan khalayak ramai, dan
pertimbangan dari segi daya tarik, seorang komunikator yang dipilih
di Sanggar Talang Parindu merupakan seseorang yang memeiliki
daya tarik yang bagus.

2. Penyajian pesan pada konten TikTok @sanggar_talangparindu
dalam meningkatkan minat masyarakat.
Penyajian pesan dalam konten TikTok Sanggar Talang

Parindu ini dengan menyusun isi pesan dengan logis dan mudah

dipahami oleh audiens, pesan yang disampaikan merupakan pesan

yang relevan dengan keadaan sekarang, serta menarik terhadap

audiens, dan gaya penyampaian pesan yang disajikan juga menarik
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dan memotivasi akan meningkatkan efektivitas persuasi bagi para
audiens.
3. Pemilihan audiens pada akun TikTok @sanggar_talangparindu

dalam meningkatkan minat masyarakat.

Dalam pemilihan audiens atau yang menjadi target audiens
Sanggar Talang Parindu melakukan pemilihan audiens berdasarkan
latar belakang agar pesan yang akan disajikan sesuai dengan target
audiens yang dituju dan pesan yang disajikan juga akan mudah
meyakinkan dan memenuhi keinginan dari audiens, Sanggar Talang
Parindu mengetahui motivasi dan keinginan dari audiens terhadap
jenis konten yang diminati serta melakukan pertimbangan terhadap

psikologis audiens yang dapat meningkatkan keberhasilan persuasi.

B. Saran
1. Bagi Sanggar Talang Parindu

Sanggar Talang Parindu diharapkan memiliki regenerasi untuk
menjadi seorang komunikator, karena komunikator yang dimiliki pada
saat sekarang merupakan pemilik dari Sanggar Talang Parindu tersebut,
dan pada masa mendatang tentu hal itu sangat diperlukan karena
beberapa faktor, tujuan lainnya adalah supaya sanggar memiliki
prosedur yang bagus dalam proses membangun keberhasilan terhadap
sanggar itu sendiri. Konten-konten yang disajikan diharapkan bisa
memenuhi keinginan dari audiens yang dituju, agar berhasilnya pesan

yang disampaikan.
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Bagi masyarakat, khususnya anak muda

Masyarakat diharapakan supaya lebih meningkatkan minat terhadap
seni tari tradisional Minangkabau ini, karena pada saat sekarang tradisi
adat Minangkabau terkhusus tari sudah jarang disukai oleh masyarakat
terutama anak-anak yang masih berusia 12 hingga 20 tahun, walaupun
masyarakat terkadang masih ada yang menyukai dan berminat terhadap
seni tradisional ini, akan tetapi hal tersebut tidak bisa dipungkiri karena
anak zaman sekarang lebih menyukai hal-hal yang baru seperti tren-tren
yang ada dimedia sosial terkhusus TikTok itu sendiri, dengan adanya
sanggar tari talang parindu ini, diharapkan masyarakat bisa menyalurkan
minat dan hobinya terhadap seni tari tradisional.
Bagi pemerintah dan instansi terkait

Pemerintah daerah dan instansi terkait diharapkan dapat
memberikan dukungan terhadap keberadaan dan pengembangan Sanggar
Talang Parindu baik dalam bentuk operasional dan juga fasilitas-fasilitas
lainnya untuk menunjang keberhasilan dari sanggar tari talang parindu.
Pemerintah juga diharapkan untuk dapat meningkatkan dukungan
terhadap  pelestarian seni dan budaya tradisional seperti
menyelenggarakan kegiatan budaya secara rutin sehingga sanggar-
sanggar terutama Sanggar Talang Parindu bisa mengikuti kegiatan
tersebut dan untuak dijadikan sebagai wadah untuk menampilkan karya

dan sebagai pengembangan terhadap sanggar tersebut.
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