BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Penelitian ini menunjukkan bahwa Ustadz Hanan Attaki
menerapkan ketiga strategi dakwah Al Bayanuni, yaitu sentimentil,
rasional, dan indrawi dalam konten dakwah pada akun media tik tok Ayah

Amanabh.

1. Strategi Dakwah Sentimentil (Al Manhaj Al Athifi)

Ustadz Hanan Attaki dalam konten Tik Tok Ayah Amanah banyak
menggunakan pendekatan sentimentil yang menekankan pada sentuhan
emosi dan kelembutan hati. Hal ini terlihat dari cara beliau menenangkan
kegelisahan mad’u yang sedang mengalami ujian hidup, kecemasan, dan
pikiran negatif. Penyampaian yang menenangkan, penggunaan bahasa
yang lembut, serta penegasan bahwa Allah Maha Penolong menjadi
bentuk strategi yang mampu menyentuh aspek psikologis mad’u. Strategi
ini efektif dalam memberikan ketenangan batin serta membangun
kedekatan emosional antara da’i dan mad’u.

2. Strategi Dakwah Rasional (Al Manhaj Al Aqli)

Strategi dakwah rasional digunakan dengan memberikan
penjelasan logis dan argumentatif terkait sumber pikiran buruk yang
dialami manusia. Ustadz Hanan Attaki menjelaskan bahwa waswas atau
pikiran negatif bukan berasal dari diri manusia, melainkan dari syaitan

yang memprovokasi manusia menuju keputusan dan su’uzan kepada
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Allah. Penjelasan ini memberikan pemahaman yang sistematis sehingga
mad’u dapat berpikir secara rasional dan tidak terjebak dalam asumsi
negatif terhadap takdir Allah.

3. Strategi Dakwah Indrawi (Al Manhaj Al Hissi)

Strategi dakwah indrawi dalam konten ini ditunjukkan melalui
penggunaan pendekatan pengalaman nyata dan refleksi kehidupan.
Ustadz Hanan Attaki mengajak mad’u untuk mengingat kembali
pengalaman hidup ketika Allah telah menolong di masa lalu, serta
menganjurkan untuk membaca kisah-kisah para nabi dan orang saleh.
Pendekatan ini memperkuat keyakinan mad’u melalui bukti empiris dan
pengalaman historis yang dapat diamati serta dirasakan secara emosional

dan spiritual.

Berdasarkan data yang penulis dapatkan yaitu total 15 video
konten dakwah, terdapat 8 konten video yang menggunakan strategi
dakwah sentimentil, 5 konten video strategi dakwah rasional dan 2
konten video strategi dakwah indrawi. Penggunaan ketiga strategi
dakwah tersebut menjadikan pesan dakwah lebih efektif dan pesan
dakwahnya sampai kepada masyarakat. Dengan demikian, penulis dapat
mengatakan bahwa Ustadz Hanan Attaki cendrung banyak menggunakan

strategi dakwah sentimentil dalam postingan video dakwahnya.
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B. Saran
Berdasarkan pada hasil penelitian, pembahasan, hingga
kesimpulan yang penulis paparkan, penulis memberikan beberapa saran,

yaitu:

1. Kepada Ustadz Hanan Attaki dan tim Ayah Amanah, penulis berharap
dapat terus mengembangkan konten dakwah yang memadukan
strategi dakwah sentimentil, rasional, dan indrawi secara seimbang,
sehingga pesan dakwah dapat menjangkau berbagai karakteristik
masyarakat. Selain itu, kepada Ustadz Hanan Attaki khususnya perlu
sedikit menyisipkan humor atau candaan pada dakwahnya sehingga
tidak membuat jadi monoton dan mad’u bisa lebih nyambung dengan
pesan dakwah yang disampaikan.

2. Bagi praktisi dakwah media sosial, akun media tik tok Ayah Amanah
dapat menjadi referensi bagi para da’i dan kreator dakwah dalam
memanfaatkan media sosial sebagai sarana dakwabh.

3. Bagi akademisi dan peneliti selanjutnya, penelitian ini masih terbatas
pada analisis strategi dakwah berdasarkan teori Al Bayanuni pada
akun media tik tok Ayah Amanah, oleh karena itu, peneliti selanjutnya
dapat mengembangkan penelitian dengan menggunakan teori dakwah
lainnya. Dan juga penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat dan

menambah wawasan tentang ilmu dakwah.
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