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ABSTRAK 

 Judul penelitian ini adalah “Pengaruh Modal, Inovasi Produk, dan 

Pemanfaatan E-Commerce Terhadap Daya Saing Usaha Mikro Kecil (UMK) 

di Kota Solok”, yang disusun oleh Maulida Rahmi Witati, NIM 2216010039, 

Prodi Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol 

Padang.  

 UMKM memiliki peran penting dalam perekonomian, namun masih 

menghadapi berbagai kendala seperti keterbatasan sumber daya manusia, 

permodalan, sarana dan prasarana, serta rendahnya pemanfaatan teknologi 

sehingga memengaruhi daya saing usaha. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan pendekatan survei terhadap 100 responden pelaku UMK di 

Kota Solok. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis menggunakan 

Structural Equation Modeling–Partial Least Square (SEM-PLS). 

  Hasil penelitian menunjukkan bahwa modal tidak berpengaruh 

signifikan terhadap daya saing UMK dengan nilai p-value sebesar 0,146 (>0,05), 

sedangkan inovasi produk dan pemanfaatan e-commerce berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap daya saing UMK dengan nilai p-value masing-masing sebesar 

0,000 (<0,05). Temuan ini menunjukkan bahwa peningkatan daya saing usaha 

lebih dipengaruhi oleh kemampuan pelaku usaha dalam melakukan inovasi dan 

memanfaatkan teknologi digital dibandingkan besarnya modal yang dimiliki. 

 

Kata kunci: Modal, Inovasi Produk, Pemanfaatan E-commerce, Daya Saing, UMK. 
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