BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Setelah melakukan penelitian melalui wawancara, observasi, dan
dokumentasi mengenai strategi eksternal penerimaan murid baru di MAN 1
Kota Bukittinggi, maka dapat disimpulkan bahwa:

Strategi brosur berjalan dengan baik meskipun tidak lagi diproduksi
dalam bentuk cetak. Hal itu dapat dilihat dari konsistennya pengunggahan
brosur digital melalui Instagram, TikTok, YouTube, dan website PMB
sehingga tetap mampu menjangkau calon murid baru secara luas.

Strategi spanduk berjalan dengan baik meskipun hanya dipasang pada satu
titik lokasi. Hal itu dapat dilihat dari pemilihan lokasi yang strategis di pinggir
jalan bypass Kota Bukittinggi serta rentang waktu pemasangan yang panjang
dari Januari hingga Mei 2026, sehingga informasi PMB dapat dilihat oleh
masyarakat yang melintas setiap harinya.

Strategi media sosial berjalan dengan sangat baik dan menjadi strategi
promosi paling efektif yang diterapkan madrasah, dengan Instagram sebagai
platform utama yang paling diandalkan. Hal itu dapat dilihat dari tingginya
minat calon murid yang diperoleh hanya melalui penyebaran informasi di
Instagram, didukung pula dengan konsistensi pengunggahan konten sebanyak
2 hingga 4 kali per minggu melalui Instagram, TikTok, dan YouTube dengan

pola desain yang seragam sesuai identitas madrasah.
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Strategi sales promotion berjalan dengan baik melalui pemberian tiga
jenis insentif yaitu Program Indonesia Pintar (PIP), beasiswa UPZ/BAZNAS,
dan golden ticket. Strategi tersebut mampu menarik minat pendaftar baik dari
kalangan kurang mampu maupun siswa berprestasi karena didukung kriteria
penerima yang jelas dan terukur.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti mengajukan
beberapa saran sebagai berikut:

1. Disarankan kepada pihak madrasah diharapkan untuk terus meningkatkan
kualitas pelaksanaan penerimaan murid baru kedepannya.

2. Diharapkan kepada peneliti dengan adanya penelitian ini dapat menambah
wawasan dan hazanah ilmu pengetahuan mengenai strategi-strategi yang

dilakukan dalam meningkatkan jumlah murid.
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