BABYV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa Flash Sale, Live
Streaming, dan Etika Konsumsi Islam masing-masing memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap Impulse Buying pada pengguna Shopee.
Flash sale dan live streaming mampu mendorong konsumen melakukan
pembelian secara spontan melalui promosi yang menarik dan interaksi
langsung selama proses belanja. Sementara itu, etika konsumsi Islam
berperan sebagai pertimbangan konsumen dalam berbelanja agar tetap
sesuai dengan prinsip syariah. Selain itu, ketiga variabel tersebut secara
bersama-sama terbukti berpengaruh signifikan terhadap impulse buying

pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang.

B. Keterbatasan

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan. Pertama, penelitian hanya
dilakukan pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang dengan jumlah
responden sebanyak 100 orang, sehingga hasil penelitian belum tentu dapat
mewakili kelompok konsumen yang lebih luas. Kedua, penelitian hanya
berfokus pada platform Shopee dan produk fashion, sehingga belum
menggambarkan perilaku konsumen pada platform e-commerce atau jenis
produk lainnya. Ketiga, penelitian ini hanya mengkaji variabel flash sale, live

streaming, dan etika konsumsi Islam, sementara masih terdapat faktor
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lain yang dapat memengaruhi impulse buying, seperti paylater, motivasi
belanja hedonis, ulasan konsumen, dan pemasaran viral.
Saran

Berdasarkan hasil penelitian, penulis memberikan saran. Bagi Shopee
dan pelaku usaha, strategi pemasaran seperti flash sale dan live streaming
perlu terus dikembangkan secara menarik dan informatif, namun tetap
dilakukan secara wajar agar tidak mendorong perilaku pembelian yang
berlebihan. Bagi konsumen, khususnya mahasiswa, diharapkan lebih bijak
dalam berbelanja dengan mengutamakan kebutuhan serta menerapkan etika
konsumsi Islam. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk menambahkan
variabel lain yang berpotensi memengaruhi impulse buying, seperti Fear of
Missing Out (FOMO), Hedonic Shopping Motivation, Cashback, E-Wallet,
Electronic Word of Mouth (E-WOM), Paylater, maupun Self-Control. Selain
itu, penelitian selanjutnya dapat memperluas objek penelitian dan jumlah

responden agar memperoleh hasil yang lebih luas dan mendalam.
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