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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Flash Sale, Live Streaming,
dan Etika Konsumsi Islam terhadap Impulse Buying pada produk fashion di Shopee
pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif dengan pendekatan asosiatif kausal dan melibatkan 100 responden yang
dipilih menggunakan teknik purposive sampling. Analisis data dilakukan
menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan SPSS. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa secara parsial Flash Sale, Live Streaming, dan Etika Konsumsi
Islam berpengaruh signifikan terhadap /mpulse Buying. Secara simultan, ketiga
variabel tersebut juga berpengaruh signifikan terhadap Impulse Buying. Dengan
demikian, dapat disimpulkan bahwa Flash Sale, Live Streaming, dan Etika
Konsumsi Islam memengaruhi perilaku /mpulse Buying mahasiswa UIN Imam

Bonjol Padang dalam melakukan pembelian produk fashion di Shopee.

Kata Kunci: Flash Sale, Live Streaming, Etika Konsumsi Islam, Impulse

Buying, Shopee.
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