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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Flash Sale, Live Streaming, 

dan Etika Konsumsi Islam terhadap Impulse Buying pada produk fashion di Shopee 

pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan pendekatan asosiatif kausal dan melibatkan 100 responden yang 

dipilih menggunakan teknik purposive sampling. Analisis data dilakukan 

menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan SPSS. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa secara parsial Flash Sale, Live Streaming, dan Etika Konsumsi 

Islam berpengaruh signifikan terhadap Impulse Buying. Secara simultan, ketiga 

variabel tersebut juga berpengaruh signifikan terhadap Impulse Buying. Dengan 

demikian, dapat disimpulkan bahwa Flash Sale, Live Streaming, dan Etika 

Konsumsi Islam memengaruhi perilaku Impulse Buying mahasiswa UIN Imam 

Bonjol Padang dalam melakukan pembelian produk fashion di Shopee. 

Kata Kunci: Flash Sale, Live Streaming, Etika Konsumsi Islam, Impulse 

Buying, Shopee. 
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KATA PENGANTAR  

Assalamua’laikum Warahmatullahi Wabarakatuh. 

Alhamdulillahirabbil a’lamin, segala puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang 

telah melimpahkan rahmat, berkah dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini. Shalawat beserta salam senantiasa tercurahkan kepada 

Nabiyyuna Muhammad SAW yang berlafadzkan Allahumma Shalli’ala 

Muhammad Wa’alaalihi Muhammad karena berkat perjuangan dari beliaulah kita 

dapat merasakan nikmatnya menuntul ilmu seperti yang kita rasakan saat ini. 

Penulisan skripsi ini bertujuan guna melengkapi tugas akhir Program S1 Jurusan 

Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam 

Negeri Imam Bonjol Padang. Dengan skripsi yang berjudul “Pengaruh Flash Sale, 

Live Streaming, Dan Etika Konsumsi Islam Terhadap Impulse Buying Pada 

Produk Fashion Di Shopee (Studi Kasus Mahasiswa Universitas Islam Negeri 

Imam Bonjol Padang)”. Sholawat berangkaikan salam tercurahkan kepada 

baginda Rasullullah saw. Berkat izin dan kemudahan dari Allah SWT, serta bantuan 

dan dukungan dari berbagai pihak, akhirnya penulis mampu menyelesaikan 

penyusunan skripsi ini. Dengan hati yang penuh syukur dan rasa cinta yang 

mendalam, penulis ingin menyampaikan kata- kata penghargaan dan ucapan terima 

kasih yang mendalam dan sebesar-besarnya kepada: 

1. Kedua orang tua tercinta Bapak Darman dan Ibu Nurlaili, dua orang yang sangat 

berjasa dan segalanya bagi hidup penulis, dua orang yang menjadi sumber 

kekuatan disetiap langkah penulis, dua orang yang selalu mengusahakan anak 
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perempuannya ini untuk bisa menempuh pendidikan setinggi-tingginya meski 

mereka tidak pernah merasakannya. Terima kasih yang tak terhingga kepada 

ayah dan umak yang telah memberikan kasih sayang dan dukungan, memberikan 

banyak motivasi, nasehat, dan selalu mendoakan disetiap langkah penulis. 

Semoga ini menjadi salah satu kebahagiaan umak dan ayah. Sehat selalu dan 

panjang umur karena ayah dan umak harus ada ya disetiap perjuangan dan 

pencapaian hidup penulis, love you. 

2. Teruntuk kakak perempuan penulis yang sangat penulis cintai dan banggakan, 

Monica Adha S.Pd beserta keluarga kecilnya yang senantiasa mendukung dan 

mendampingi mulai dari awal kuliah hingga penelitian ini. Terima kasih sudah 

menjadi sosok kakak terbaik serta menjadi role model penulis dalam menapaki 

setiap proses dan perjuangan hidup penulis.   

3. Teruntuk kakak laki-laki penulis, Ahmad Sayuti Amin meskipun tidak selalu 

terucap secara langsung, penulis sangat berterima kasih atas segala doa, 

dukungan, perhatian, dan pengorbanan yang telah diberikan. Kehadiran dan 

semangat yang uda berikan menjadi salah satu alasan penulis mampu bertahan 

dan menyelesaikan pendidikan ini. 

4. Adik penulis tersayang, Muhammad Fahrizi sosok yang menjadi penguat dalam 

diam. Terima kasih atas doa, pengertian dan ketulusan yang tidak pernah 

berhenti mengalir. Dalam setiap lelah dan ragu, dia menjadi alasan bagi penulis 

untuk tetap semangat melangkah.  

5. Ibu Prof. Dr. Martin Kustati, M.Pd selalu Rektor UIN Imam Bonjol Padang 

beserta jajaran Wakil Rektor UIN Imam Bonjol Padang. 
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6. Bapak Prof. Dr. Testru Hendra, M.Ag selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang beserta jajaran Wakil Dekan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang.  

7. Ibuk Hesti Maria Putri, M.M selaku Ketua Program Studi Manajemen Bisnis 

Syariah. 

8. Prof. Dra. Hulwati, M.Hum.,Ph.D selaku dosen pembimbing I, dan Bapak Andre 

Wiratha, SE. Sy.,M. selaku dosen pembimbing II yang telah meluangkan waktu 

memberikan bimbingan, arahan, dan ilmu serta masukan yang membangun 

sehingga penulis bisa menyelesaikan skripsi ini dengan sebaik-baiknya. 

9. Ibuk Helmalia, SE.MM selaku dosen penguji I, serta Ibuk Mayang Larasati, 

M.M selaku dosen penguji II yang telah memberikan saran dan masukan yang 

membangun dalam penulisan skripsi ini serta telah meluangkan waktu untuk 

menguji skripsi ini. 

10. Segenap keluarga besar yang tidak bisa disebutkan satu persatu, terima kasih 

telah memberikan dukungannya secara moril dan materil, serta telah 

memberikan motivasi dan doa kepada penulis sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini. 

11. Teruntuk Nabila Maharani & Jumitha Khailina Resci terima kasih atas 

kebersamaan yang begitu berarti dari awal perkuliahan hingga proses 

penyusunan skripsi ini. Setiap diskusi, tawa, keluh kesah dan perjuangan yang 

kita lalui bersama menjadi kenangan yang tidak pernah terlupakan. Kalian 

adalah bagian penting dari perjalanan ini, yang selalu menguatkan di tengah 
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rasa lelah dan tekanan. Semoga urusan kita membuahkan hasil terbaik dan 

membawa kita pada kesuksesan di masa depan, untuk ocy semangat yaa. 

12. Kepada seseorang yang tak kalah penting kehadirannya, Nanda Pradana 

terima kasih telah menjadi bagian dari perjalanan ini. Di saat banyak hal terasa 

berat, kamu hadir sebagai alasan untuk tetap kuat dan melangkah. Terima 

kasih untuk setiap doa, dukungan, kesabaran, dan keyakinan yang kamu 

berikan. Mungkin penulis tidak selalu mengatakannya, tetapi kamu adalah 

salah satu alasan mengapa penulis mampu bertahan hingga mencapai titik ini. 

Semoga suatu hari nanti kamu tahu bahwa namamu selalu ada dalam setiap 

doa dan rasa syukur atas pencapaian ini. 

13. Untuk ponakan tercinta, Kyara Rumaisa Azani. Terima kasih telah menjadi 

penyemangat kecil dalam perjalanan panjang mama. Di saat lelah dan hampir 

menyerah, tawa dan senyummu selalu mampu menghadirkan kembali 

semangat untuk terus berjuang. Semoga suatu hari nanti kamu mengerti bahwa 

tanpa sadar, kamu turut menjadi bagian dari keberhasilan ini. 

14. Terakhir, kepada diri sendiri, Putri Rohima Zakia apresiasi sebesar-besarnya 

karena telah bertahan dan menyelesaikan apa yang dimulai. Terima kasih 

untuk tetap hidup dan merayakan diri sendiri, walaupun sering putus asa atas 

apa yang sedang diusahakan, tetaplah menjadi manusia yang mau berusaha 

dan tidak lelah untuk mecoba. Seccess is not final, failure is not fatal, it isthe 
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