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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul “Pesan Dakwah Melalui Media TikTok Pada Akun 
@kadamsidik00” yang disusun oleh Hafif Sa’abani Qolbi NIM 1912010036 pada 
tahun 2026 Program Studi Komunikasi Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah dan 
Ilmu Komunikasi, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang.

Adapun latar belakang dari penelitian ini adalah perkembangan teknologi 
informasi telah mengubah pola komunikasi dakwah dari metode konvensional ke 
media digital. TikTok, sebagai aplikasi berbagi video pendek yang populer, 
menjadi sarana baru yang efektif bagi para da’i untuk menjangkau audiens luas, 
terutama kalangan generasi muda. Salah satu konten kreator yang aktif 
menyebarkan pesan keislaman di platform ini adalah Husain Basyaiban melalui 
akun @kadamsidik00. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan 
mendeskripsikan isi pesan dakwah yang disampaikan oleh Husain Basyaiban pada 
akun TikTok @kadamsidik00, yang dikategorikan ke dalam tiga bidang utama : 
pesan Akidah, pesan Syariah, dan pesan Akhlak.

Penelitian ini menggunakan metode analisis isi (content analysis) yang 
bersifat kualitatif deskriptif. Peneliti mengkaji simbol-simbol komunikasi berupa 
video, teks, dan suara yang terdapat dalam unggahan akun @kadamsidik00 untuk 
menemukan kecenderungan pesan dakwah yang disampaikan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pesan dakwah pada akun 
@kadamsidik00 mencakup tiga aspek utama : aspek akidah yang berfokus pada 
penguatan keyakinan terhadap kemuliaan dan sifat Allah SWT; aspek syariah 
yang menekankan kemudahan dalam pelaksanaan ibadah serta luasnya pintu 
taubat; dan aspek akhlak yang menitikberatkan pada pentingnya adab terhadap 
Rasulullah maupun sesama manusia sebagai fondasi utama dalam beragama. 
Akun TikTok @kadamsidik00 menjadi media dakwah kontemporer yang efektif 
dengan mengemas materi agama yang berat menjadi konten yang ringan, lugas, 
dan relevan dengan kehidupan modern tanpa menghilangkan esensi ajaran Islam 
yang bersumber dari Al-Qur’an dan Hadis.

Kata Kunci : Pesan Dakwah, TikTok, Husain Basyaiban.


