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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

          Berdasarkan pembahasan sebelumnya maka dapat disimpulkan bagaimana 

literasi keuangan syariah,religiusitas,halal life stily dan kepercayaan 

mempengaruhi keputusan mahasiswa di kota padang dalam menggunakan 

perbankan syariah. 

           Variabel literasi keuangan syariah,religiusitas dan kepercayaan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan mahasiswa di kota padang dalam 

menggunakan perbankan syariah.Variabel halal lifestily tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan mahasiswa di kota padang dalam menggunakan 

perbankan syariah. 

B.  Keterbatasan Penelitian 

              Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang perlu diperhatikan 

sebagai bahan pertimbangan dalam menafsirkan hasil penelitian. Pertama, 

penelitian ini hanya dilakukan pada mahasiswa yang berada di Kota Padang 

sehingga hasil penelitian belum tentu dapat digeneralisasikan pada seluruh 

mahasiswa di Indonesia yang memiliki karakteristik sosial, budaya, dan tingkat 

pemahaman yang berbeda. Oleh karena itu, hasil penelitian ini masih memiliki 

keterbatasan dalam ruang lingkup wilayah penelitian. 
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             Kedua, penelitian ini hanya menggunakan empat variabel independen yaitu 

literasi keuangan syariah, religiusitas, halal lifestyle, dan kepercayaan. Sementara 

itu, masih terdapat berbagai faktor lain yang berpotensi memengaruhi keputusan 

mahasiswa dalam menggunakan perbankan syariah, seperti kualitas layanan, 

promosi, kemudahan akses, pengaruh keluarga, pengaruh teman sebaya, persepsi 

manfaat, serta perkembangan teknologi digital yang tidak dimasukkan dalam model 

penelitian ini 

            Ketiga, data penelitian diperoleh melalui penyebaran kuesioner yang 

mengandalkan persepsi dan penilaian subjektif responden. Metode ini 

memungkinkan adanya bias jawaban karena responden dapat memberikan jawaban 

yang dianggap paling baik atau paling sesuai dengan harapan peneliti. Selain itu, 

tingkat pemahaman responden terhadap setiap pernyataan dalam kuesioner juga 

dapat berbeda-beda sehingga berpotensi memengaruhi hasil penelitian. 

C.  Implikasi  

1. Bagi pihak perbankan syariah, diharapkan dapat terus meningkatkan 

program edukasi dan sosialisasi mengenai produk, layanan, serta prinsip-

prinsip perbankan syariah kepada kalangan mahasiswa. Peningkatan literasi 

keuangan syariah sangat penting untuk memperluas pemahaman mahasiswa 

sehingga mampu meningkatkan minat dan keputusan mereka dalam 

menggunakan layanan perbankan syariah. Selain itu, perbankan syariah 

perlu terus menjaga dan meningkatkan kepercayaan masyarakat melalui 

peningkatan kualitas pelayanan, transparansi informasi, keamanan 

transaksi, serta konsistensi dalam menerapkan prinsip-prinsip syariah. 
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Upaya tersebut penting untuk memperkuat citra positif perbankan syariah 

di mata mahasiswa sebagai salah satu kelompok potensial pengguna jasa 

perbankan di masa depan. 

2. Bagi perguruan tinggi, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan 

pertimbangan dalam meningkatkan pendidikan dan literasi keuangan 

syariah melalui kegiatan akademik maupun nonakademik. Pengenalan 

konsep ekonomi dan keuangan syariah yang lebih luas dapat membantu 

mahasiswa memahami manfaat dan keunggulan perbankan syariah secara 

lebih komprehensif. 

D. Saran 

            Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa saran 

yang dapat diberikan. 

1. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat memperluas cakupan wilayah 

penelitian sehingga tidak hanya terbatas pada mahasiswa di Kota Padang, 

tetapi juga melibatkan mahasiswa dari berbagai daerah di Indonesia. 

Dengan demikian, hasil penelitian yang diperoleh dapat memberikan 

gambaran yang lebih luas dan memiliki tingkat generalisasi yang lebih baik 

mengenai faktor-faktor yang memengaruhi keputusan mahasiswa dalam 

menggunakan perbankan syariah. 

2. disarankan untuk menambahkan variabel lain yang berpotensi 

memengaruhi keputusan mahasiswa dalam menggunakan jasa perbankan 

syariah, seperti kualitas layanan, promosi, kemudahan akses, pengaruh 

keluarga, pengaruh teman sebaya, persepsi manfaat, citra bank, maupun 
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faktor teknologi digital. Penambahan variabel tersebut diharapkan dapat 

memberikan penjelasan yang lebih komprehensif mengenai faktor-faktor 

yang memengaruhi keputusan mahasiswa dalam menggunakan perbankan 

syariah. 

3. Penelitian selanjutnya diharapkan tidak hanya menggunakan  kuesioner 

sebagai instrument pengumpulan data, tetapi juga dapat mengombinasikan

nya dengan metode wawancara atau observasi. Penggunaan beberapa 

metode pengumpulan data tersebut diharapkan dapat meminimalkan bias 

jawaban responden serta memperoleh informasi yang lebih mendalam 

mengenai alasan dan pertimbangan mahasiswa dalam menggunakan 

perbankan syariah. 
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