


BAB V 
PENUTUP
A. [bookmark: _Toc230951653]Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian yang dilakukan dapat disimpulkan:
1. Variabel religius atmosphere memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung kembali ke Masjid Raya Ganting. 
2. Variabel perceived value memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung kembali ke Masjid Raya Ganting. 
3. Variabel religius atmosphere memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap tourist experience ke Masjid Raya Ganting. 
4. Variabel perceived value memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap tourist experience ke Masjid Raya Ganting. 
5. Variabel tourist experience memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung kembali ke Masjid Raya Ganting. 
6. Variabel tourist experience tidak mampu memediasi pengaruh antara religius atmosphere terhadap minat berkunjung kembali.
7. [bookmark: _Toc230951654]Variabel tourist experience tidak mampu memediasi pengaruh antara perceived value terhadap minat berkunjung kembali. 
B. Keterbatasan Penelitian
Terdapat sejumlah keterbatasan atau kekurangan dalam penelitian ini antara lain sebagai berikut:
1. Peneliian ini hanya menggunakan 2 variabel independen yaitu religius atmosphere dan perceived value. Dengan menambahkan variabel yang lain dapat memperluas faktor-faktor yang dapat mempengaruhi minat berkunjung kembali wisatawan ke objek wisata.
2. Responden dalam penelitian ini kuarang luas hanya berjumlah 108 orang wisatawan sehingga belum sepenuhnya merepresentasikan seluruh karakteristik wisatawan yang berkunjung. 
3. Penelitian ini hanya mengandalkan kuesioner sebagai instrumen pengumpulan data, sehingga jawaban yang diberikan responden sangat bergantung pada tingkat pemahaman, kejujuran, dan kondisi responden saat mengisi kuesioner.
C. [bookmark: _Toc230951655]Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, penulis menyadari bahwa penelitian ini masih memiliki beberapa keterbatasan. Namun demikian, hasil penelitian ini diharapkan tetap dapat memberikan manfaat serta menjadi referensi bagi penelitian berikutnya.
1. Bagi peneliti selanjutnya
a. Peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel lain yang belum diteliti dalam penelitian ini, namun diduga memiliki pengaruh terhadap Tourist Experience, seperti kualitas pelayanan, fasilitas wisata, kepuasan wisatawan, destination image, dan perceived value, e-WOM, Spiritual Value.
b. Peneliti selanjutnya diharapkan dapat menggunakan jumlah sampel yang lebih besar dan beragam agar data yang diperoleh lebih representatif dalam menggambarkan perilaku wisatawan.
2. Bagi Pengelola Masjid diharapkan dari hasil penelitian ini dapat memberikan masukan kepada pengelola Masjid Raya Ganting bahwa peningkatan religious atmosphere dan perceived value merupakan faktor penting dalam meningkatkan minat berkunjung kembali wisatawan. Oleh karena itu, pengelola perlu menjaga suasana religius, kenyamanan beribadah, kebersihan, fasilitas pendukung, serta memberikan pengalaman yang bernilai bagi pengunjung sehingga dapat mendorong loyalitas dan kunjungan ulang wisatawan.
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