
 
 

PENGARUH RELIGIUS ATMOSPHERE, DAN PERCEIVED VALUE 

TERHADAP MINAT BERKUNJUNG KEMBALI DENGAN MEDIASI 

TOURIST EXPERIENCE DI WISATA RELIGI MASJID RAYA GANTING 

SKRIPSI 

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) Sebagai Salah Satu 

Syarat Dalam Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi (SE) 

Pada Prodi Manajemen Bisnis Syariah 

 

Oleh : 

SALMIA FADILLA 

2216030062 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI 

 IMAM BONJOL PADANG 

1448 H /2026 M



 
 

 
 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Religius Atmosphere, Dan Perceived Value 

Terhadap Minat Berkunjung Kembali Dengan Mediasi Tourist Experience Di 

Wisata Religi Masjid Raya Ganting” disusun oleh Salmia Fadilla, NIM 

2216030062, Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Iman Bonjol Padang. Meningkatnya 

perkembangan wisata religi di Indonesia menuntut pengelola destinasi untuk 

memahami faktor-faktor yang memengaruhi minat wisatawan berkunjung kembali. 

Meskipun Masjid Raya Ganting Kota Padang memiliki suasana religius dan nilai 

historis yang kuat, masih ditemukan keluhan terkait kenyamanan dan nilai yang 

dirasakan wisatawan, sehingga perlu dikaji pengaruh Religious Atmosphere dan 

Perceived Value terhadap Minat Berkunjung Kembali dengan Tourist Experience 

sebagai variabel mediasi. Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh Religious 

Atmosphere dan Perceived Value terhadap Minat Berkunjung Kembali melalui 

Tourist Experience pada wisata religi Masjid Raya Ganting Kota Padang. Penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik purposive sampling terhadap 

108 responden. Analisis data dilakukan menggunakan Structural Equation 

Modeling-Partial Least Square (SEM-PLS). Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Religious Atmosphere dan Perceived Value berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat Berkunjung Kembali. Namun, Tourist Experience tidak mampu 

memediasi pengaruh Religious Atmosphere maupun Perceived Value terhadap 

Minat Berkunjung Kembali. Temuan ini menunjukkan bahwa suasana religius dan 

nilai yang dirasakan wisatawan menjadi faktor utama yang mendorong keinginan 

untuk melakukan kunjungan ulang ke Masjid Raya Ganting. 

Kata Kunci: Religious Atmosphere, Perceived Value, Minat Berkunjung 

Kembali, Tourist Experience. 
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