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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Religius Atmosphere, Dan Perceived Value
Terhadap Minat Berkunjung Kembali Dengan Mediasi Tourist Experience Di
Wisata Religi Masjid Raya Ganting” disusun oleh Salmia Fadilla, NIM
2216030062, Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Iman Bonjol Padang. Meningkatnya
perkembangan wisata religi di Indonesia menuntut pengelola destinasi untuk
memahami faktor-faktor yang memengaruhi minat wisatawan berkunjung kembali.
Meskipun Masjid Raya Ganting Kota Padang memiliki suasana religius dan nilai
historis yang kuat, masih ditemukan keluhan terkait kenyamanan dan nilai yang
dirasakan wisatawan, sehingga perlu dikaji pengaruh Religious Atmosphere dan
Perceived Value terhadap Minat Berkunjung Kembali dengan Tourist Experience
sebagai variabel mediasi. Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh Religious
Atmosphere dan Perceived Value terhadap Minat Berkunjung Kembali melalui
Tourist Experience pada wisata religi Masjid Raya Ganting Kota Padang. Penelitian
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik purposive sampling terhadap
108 responden. Analisis data dilakukan menggunakan Structural Equation
Modeling-Partial Least Square (SEM-PLS). Hasil penelitian menunjukkan bahwa
Religious Atmosphere dan Perceived Value berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Minat Berkunjung Kembali. Namun, Tourist Experience tidak mampu
memediasi pengaruh Religious Atmosphere maupun Perceived Value terhadap
Minat Berkunjung Kembali. Temuan ini menunjukkan bahwa suasana religius dan
nilai yang dirasakan wisatawan menjadi faktor utama yang mendorong keinginan
untuk melakukan kunjungan ulang ke Masjid Raya Ganting.

Kata Kunci: Religious Atmosphere, Perceived Value, Minat Berkunjung
Kembali, Tourist Experience.
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