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ABSTRAK 

 Skripsi ini berjudul “Pengaruh Iklan, Konformitas, dan Gaya Hidup 

terhadap Impulsif Buying pada Ibu Rumah Tangga” yang disusun oleh Nur 

Hasana, NIM 2216010044, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang. Penelitian ini 

dilatarbelakangi oleh kecenderungan ibu rumah tangga di Kota Padang yang 

melakukan pembelian secara spontan tanpa perencanaan terlebih dahulu. Fenomena 

tersebut dipengaruhi oleh iklan, dorongan lingkungan sosial, serta gaya hidup 

modern yang terus berkembang di masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh iklan, konformitas, dan gaya hidup terhadap perilaku 

impulsive buying pada ibu rumah tangga di Kota Padang. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode kuantitatif dengan teknik pengumpulan data melalui 

kuesioner menggunakan skala Likert. Sampel penelitian berjumlah 130 ibu rumah 

tangga di Kota Padang yang ditentukan berdasarkan rumus Hair. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan Structural Equation Model (SEM) dengan metode 

Partial Least Square (PLS) yang diolah menggunakan software SmartPLS. Variabel 

dalam penelitian ini terdiri dari Iklan, Konformitas, dan Gaya Hidup sebagai 

variabel independen, serta Impulsif Buying sebagai variabel dependen. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa secara parsial Iklan, Konformitas, dan Gaya Hidup 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulsif buying pada ibu rumah tangga 

di Kota Padang. Temuan ini menunjukkan bahwa semakin menarik iklan, semakin 

tinggi pengaruh sosial, dan semakin tinggi gaya hidup ibu rumah tangga, maka 

semakin tinggi pula kecenderungan impulsif buying pada ibu rumah tangga di Kota 

Padang. 

Kata Kunci : Iklan, Konformitas, Gaya Hidup, Impulsif buying, Ibu Rumah 

Tangga 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN  

 

MOTTO 

“Allah memang tidak menjanjikan hidupmu selalu mudah, tapi dua kali Allah 

berjanji bahwa Fa inna ma’al usri yusro, Inna ma’al usri yusro” 

(QS. Al-Insyirah: 5-6) 

 

“Keberhasilan bukanlah milik orang pintar, malainkan milik mereka yang 

senantiasa berusaha” 

B.J Habibi 

 

PERSEMBAHAN 

Karya ini saya persembahkan sebagai tanda cinta saya dan pembuktian saya untuk 

kedua orang tua saya. 
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