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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan 

bahwa penggunaan produk Korean Wave berkontribusi pada pembentukan 

identitas sosial Generasi Z di Kota Padang. Identitas sosial ini terbentuk 

melalui paparan budaya Korea yang mendorong individu untuk menikmati 

berbagai produk Korean Wave, seperti K-Pop, K-Drama, makanan Korea, 

mode, dan produk budaya Korea lainnya. Kegiatan konsumsi yang 

berkelanjutan selanjutnya memengaruhi cara orang menilai dirinya dan 

kedudukannya dalam kelompok sosial tertentu.  

Pembentukan identitas sosial Generasi Z dalam pembelian produk 

Korean Wave dapat dianalisis melalui Teori Identitas Sosial dari Henri Tajfel 

dan John C. Turner yang mencakup kategorisasi sosial, identifikasi sosial, 

serta perbandingan sosial. Pada tahap pengelompokan sosial, informan 

mengidentifikasi dirinya ke dalam kategori tertentu berdasarkan seberapa 

dalam keterlibatannya dalam konsumsi Korean Wave, yaitu sebagai 

penggemar, pencoba tren, atau konsumen biasa. Pada tahap identifikasi 

sosial, informan memperlihatkan hubungan dengan budaya Korea yang 

terlihat melalui pola konsumsi, pengaruh media dan idola, serta gaya hidup 

yang terinspirasi oleh budaya Korea. Pada tahap perbandingan sosial 

berikutnya, informan membandingkan dirinya dengan individu atau 

kelompok lain yang memiliki tingkat konsumsi dan ketertarikan yang 
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berbeda terkait Korean Wave, sehingga memperkuat rasa keanggotaan dan 

identitas kelompok yang dimiliki.  

Temuan penelitian mengungkapkan bahwa identitas sosial Generasi 

Z dalam mengonsumsi produk Korean Wave tidak muncul secara tiba-tiba, 

melainkan melalui proses internalisasi budaya Korea, pembentukan 

kelompok keanggotaan dalam Korean Wave, serta interaksi sosial yang 

melibatkan perbandingan dan posisi sosial dalam kelompok. Oleh karena itu, 

konsumsi produk Korean Wave tidak hanya sekadar aktivitas konsumsi, 

tetapi juga berfungsi sebagai sarana bagi Generasi Z untuk membangun, 

mengekspresikan, dan memperkuat identitas sosial mereka di dalam 

lingkungan sosial. 

 

B. Saran 

Adapun saran serta masukan yang terkait dengan penelitian ini adalah 

sebagai berikut :  

1. Bagi Generasi Z, diharapkan lebih bijak dalam melakukan konsumsi, 

dengan tidak hanya mengikuti tren yang sedang berkembang, tetapi juga 

melakukan pertimbangan pada aspek kebutuhan dan manfaat dari produk 

yang di konsumsi. Kesadaran terhadap makna simbolik di balik konsumsi 

diharapkan mampu mendorong perilaku konsumsi yang lebih rasional dan 

tidak berlebihan. 

2. Bagi pelaku usaha, khususnya dibidang kuliner Korean Food, dapat 

memanfaatkan peluang dari fenomena ini dengan mengembangkan 

strategi pemasaran yang tidak hanya menonjolkan produk tetapi juga 
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menghadirkan pengalaman terhadap konsumsi yang berkaitan dengan 

minat orang sekitar terutama Generasi Z. Oleh karena itu, pelaku usaha 

perlu adaptif terhadap tren yang sedang berkembang agar tetap relevan dan 

bisa bersaing di pasar. 

3. Bagi pemerintah, pemerintah di harapkan dapat melihat fenomena Korean 

Wave sebagai peluang dalam pengembangan ekonomi kreatif lokal, 

dengan mendorong pelaku usaha untuk mengadaptasi konsep global ke 

dalam konteks budaya lokal. 

4. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan dapat mengkaji lebih dalam 

mengenai hubungan antara konsumsi simbolik dan identitas sosial dengan 

cakupan yang lebih luas, serta mengembangkan objek penelitian tidak 

hanya pada Korean Food, tetapi juga pada aspek lain Korean Wave seperti 

pada fashion, kosmetik dan sebagainya, agar diperoleh pemahaman yang 

lebih komprehensif. 
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