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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan mengenai pengaruh 

kepercayaan dan jaringan sosial terhadap permintaan produk kuliner 

tradisional Minangkabau oleh masyarkat di Kota Padang, dapat 

disimpulkan: 

1. Kepercayaan berpengaruh positif dan signifikan secara parsial 

terhadap permintaan produk kuliner tradisional Minangkabau  

oleh masyarakat di Kota Padang. Hal ini menunjukkan bahwa 

semakin tinggi tingkat kepercayaan masyarakat, maka semakin 

besar pula kecenderungan mereka untuk meningkatkan 

permintaan terhadap produk kuliner tradisional. 

2. Jaringan sosial berpengaruh positif dan signifikan secara parsial 

terhadap permintaan produk kuliner tradisional Minangkabau. 

Hasil ini menunjukkan bahwa semakin luas jaringan sosial yang 

dimiliki oleh masyarakat, baik di media sosial ataupun dengan 

sosial  masyarakat sekitar dan pelaku usaha  maka akan 

meningkatkan permintaan produk kuliner tradisional.  

3. Kepercayaan dan jaringan sosial berpengaruh signifikan secara 

simultan terhadap permintaan produk kuliner tradisional 

Minangkabau hal ini menunjukkan bahwa kepercayaan dan 

jaringan sosial  merupakan faktor yang kuat dalam permintaan 

produk kuliner tradisional Minangkabau oleh masyarakat. 
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Peningkatan permintaan produk kuliner tradisional tidak hanya 

ditentukan oleh faktor ekonomi, tetapi juga dipengaruhi secara 

signifikan oleh aspek sosial, sehingga penguatan kepercayaan 

dan optimalisasi jaringan sosial menjadi strategi yang efektif.  

B. Saran 

Setelah melakukan penelitian mengenai pengaruh 

kerpercayaan dan jaringan sosial terhadap permintaan produk 

kuliner tradisional masyarakat lokal di kota padang, maka penulis 

menyampaikan beberapa saran sebagai berikut: 

1. Kepada pelaku usaha kuliner tradisional di Kota Padang , 

disarankan untuk terus meningkatkan kepercayaan konsumen 

dengan menjaga kualitas produk, kebersihan, serta konsistensi 

rasa. Selain itu, pelaku usaha juga perlu membangun hubungan 

yang baik dengan konsumen manfaatkan jaringan sosial secara 

optimal, baik melalui interaksi langsung maupun media sosial, 

sebagai sarana promosi dan penyebaran informasi. Strategi ini 

penting untuk memperluas jangkauan pasar serta 

mempengaruhi preferensi konsumen melalui rekomendasi dan 

ulasan. Agar tercipta loyalitas dan keyakinan terhadap produk 

yang ditawarkan. 

2. Kepada pemerintah daerah atau instansi terkait, diharapkan 

untuk memberikan dukungan berupa pelatihan, 

pendampingan, dan fasilitasi promosi bagi pelaku usaha 
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kuliner tradisional. Upaya ini dapat membantu meningkatkan 

kepercayaan konsumen serta memperkuat jaringan sosial antar 

pelaku usaha dan masyarakat. 

3. Kepada masyarakat sebagai konsumen, diharapkan dapat lebih 

aktif dalam mendukung produk kuliner tradisional dengan cara 

memberikan ulasan positif, merekomendasikan kepada orang 

lain, serta menjaga kepercayaan terhadap produk lokal sebagai 

bagian dari pelestarian budaya daerah. 

4. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk menambahkan 

variabel lain yang dapat mempengaruhi permintaan produk 

kuliner tradisional, seperti harga, kualitas produk, lokasi 

usaha, dan promosi, sehingga hasil penelitian dapat 

memberikan gambaran yang lebih komprehensif dan 

mendalam. 
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