BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian, analisis data dan pembahasan, maka diambil
kesimpulan:

1) Berdasarkan uji hipotesis menunjukkan bahwa variabel pengetahuan halal
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, maka
hipotesis pertama, Ho ditolak, Ha diterima.

2) Berdasarkan uji hipotesis menunjukkan bahwa variabel pengetahuan halal
berpengaruh positif dan signifikan terhadap kesadaran halal, maka hipotesis
kedua, Ho ditolak, Ha diterima.

3) Berdasarkan uji hipotesis menunjukkan bahwa variabel kesadaran halal
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, maka
hipotesis pertama, Ho ditolak, Ha diterima.

4) Berdasarkan uji hipotesis menunjukkan bahwa variabel kesadaran halal
dapat bermediasi antara pengetahuan halal terhadap keputusan pembelian,
maka hipotesis empat, Ho ditolak, Ha diterima.

B. Keterbatasan Penelitian

Peneliti menyadari bahwa masih memiliki keterbatasan dalam melakukan
penelitian ini, disamping dari keterbatsan waktu dan biaya ada beberapa hal

yang menjadikan penelitian ini masih perlu dikembangkan:

1) Sampel

Selain dari jumlah sampel, keberagaman sampel juga perlu
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dikembangkan, karena akan sangat mempengaruhi hasil penelitian.
2) Kuesioner
Pada penelitian ini menggonakan g-form dalam menyebarkan
kuesioner kepada para responden, oleh karena itu jawaban dari responden
kurang actual secara emosional karena tidak bersada di lokasi objek
penelitian secara langsung.
3) Variabel
Variabel pada penelitian masih terbilang sedikit dibandingkan
dengan banyaknya ragam konsumen dan jumlah produk yang ditawarkan.
C. Saran
Berdasarkan hasil penelitian, analisis data dan pembahasan, maka peneliti
menyarankan adalah sebagai berikut:
a. Bagi peneliti selanjutnya
Peneliti berharap hasil penelitian ini menjadi pedoman serta
referensi untuk karya ilmiah selanjutnya, dan bagi peneliti selanjutnya yang
memilih topik sama, maka hendaknya melakukan pengembangan pada
variabel, jumlah responden dan menambah responden dengan agama selain
islam sebagai pembanding dalalm melakukan penelitian.
b. Bagi penikmat kuliner di Kawasan Pondok
1) Selalu memastikan logo dan sertifikasi halal pada produk, karena
sertifikasi halal suatu produk memiliki Batasan waktu atau kadaluarsa.
2) Peneliti menyarankan agar masyarakat bisa membedakan logo halal

BPJPH yang asli dan yang tidak.
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