BABV
PENUTUP

5.1Kesimpulan

Berdasarkan uraian pada bab sebelumnya dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Mekanisme jual beli serok pada Live Streaming TikTok diawali dengan
penonton membuka aplikasi TikTok dan masuk ke akun Bhinneka
Accessories yang sedang melakukan siaran Live. Host menjelaskan konsep
Live serok, yaitu pengambilan produk secara acak untuk ditawarkan
kepada penonton secara real time. Produk yang didapat dari serokan bisa
berjumlah sedikit atau banyak, tergantung hasil pengambilan. Setelah
barang diperlihatkan dan dijelaskan secara singkat mengenai jenis dan
harganya, penonton yang tertarik dapat langsung menyatakan pembelian
melalui kolom komentar. Pembayaran dilakukan sesuai dengan harga yang
telah ditetapkan. Selama Live berlangsung, host aktif berinteraksi dengan
penonton, sehingga proses jual beli berjalan secara transparan, praktis, dan
interaktif.

2. perspektif fikih muamalah, jual beli serok pada Live Streaming TikTok tidak
sah apabila syarat-syarat jual beli tidak terpenuhi, khususnya terkait
kejelasan barang yang diperjualbelikan. Apabila pembeli tidak mengetahui
secara jelas bentuk, jenis, kualitas, atau jumlah barang yang akan diterima,
maka transaksi tersebut mengandung unsur gharar (ketidakjelasan) dan
berpotensi mendekati maisir (spekulasi atau untung-untungan), sehingga
menjadi bermasalah secara syar’i. Namun demikian, jual beli serok pada
Live Streaming TikTok dapat dinilai boleh secara syar’i apabila memenubhi
rukun dan syarat jual beli, dilakukan atas dasar kerelaan kedua belah pihak,
serta disertai kejelasan informasi mengenai mekanisme dan risiko
transaksi. Live streaming dapat dipandang sebagai sarana akad modern
yang sah selama tetap menjunjung prinsip kejujuran, keterbukaan, dan
transparansi.

Berdasarkan uraian di atas, dapat dipahami bahwa praktik jual beli
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serok pada Live Streaming TikTok belum sepenuhnya memenubhi syarat sah
jual beli dalam fikih muamalah, khususnya terkait dengan kejelasan objek
yang diperjualbelikan. Barang yang ditawarkan dalam sistem serok sering
kali tidak jelas bentuk, kualitas, maupun kuantitasnya pada saat akad
berlangsung, sehingga menimbulkan unsur ketidakpastian (gharar).
Ketidakjelasan tersebut berpotensi merugikan salah satu pihak dan
bertentangan dengan prinsip keadilan serta transparansi dalam jual beli
menurut syariat Islam. Oleh karena itu, selama kejelasan mengenai barang
yang diperjualbelikan belum terpenuhi secara sempurna, maka praktik jual
beli serok pada Live Streaming TikTok dapat dinilai tidak sah secara syar’i.
5.2Saran
1. Pembaca
Pembeli harus membeli barang yang jelas bentuk, kualitas, dan
kuantitasnya agar tidak terjadi unsur ketidakjelasan (gharar) dalam transaksi.
Kejelasan objek jual beli merupakan syarat penting dalam fikih muamalah,
sehingga pembeli mengetahui secara pasti barang yang akan diterima dan
transaksi dapat berlangsung secara sah, adil, dan sesuai dengan ketentuan
syariat [slam.
2. Penjual
Penjual menjual barang dengan penjelasan yang jelas mengenai bentuk,
kualitas, dan kuantitas barang yang ditawarkan, sehingga transaksi tersebut
tidak mengandung unsur gharar. Dengan adanya kejelasan informasi sejak
awal akad, pembeli dapat memahami secara pasti barang yang akan diterima,
dan hal ini menjadikan proses jual beli berlangsung secara transparan, adil,

serta sesuai dengan prinsip fikih muamalah.
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