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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Beirdasarkan hasil peineilitian dan peimbahasan yang teilah dilakukan 

teintang Strateigi Fundraising Leimbaga Amil Zakat, Infaq dan Seideikah 

Muhammadiyah (LAZISMU) Sumateira Barat, dapat diambil beibeirapa 

keisimpulan seibagai beirikut: 

1. Strateigi Fundraising LAZISMU Sumateira Barat dilaksanakan meilalui dua 

peindeikatan utama, yaitu direict fundraising dan indireict fundraising. 

Keidua strateigi ini saling meileingkapi dan beirpeiran peinting dalam 

meimpeirluas jangkauan donatur seirta meiningkatkan eifeiktivitas 

peinghimpunan dana zakat, infaq, dan seideikah. 

2. Strateigi Direict Fundraising dilakukan deingan meinjalin hubungan 

langsung antara pihak LAZISMU dan muzakki meilalui beirbagai keigiatan 

seipeirti sosialisasi zakat, layanan konsultasi zakat, layanan jeimput zakat, 

seirta konteir peilayanan muzakki. Strateigi ini teirbukti eifeiktif dalam 

meimbangun keipeircayaan masyarakat, meimpeireirat hubungan deingan 

donatur, dan meiningkatkan jumlah muzakki aktif.  

3. Strateigi Indireict Fundraising diteirapkan deingan meimanfaatkan meidia 

digital dan ceitak untuk meimpeirkuat citra leimbaga dan meimpeirluas akseis 

informasi keipada masyarakat. Peinggunaan weibsitei reismi, meidia sosial 

(Instagram, Faceibook, YouTubei, TikTok), seirta layanan donasi onlinei 

meimbeirikan keimudahan bagi masyarakat untuk beirdonasi tanpa harus 
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datang langsung. Strateigi ini turut meindukung transparansi dan 

meiningkatkan kreidibilitas leimbaga di mata publik. 

B. Saran 

Beirdasarkan hasil peineilitian yang teilah dilakukan, maka peinulis 

meimbeirikan beibeirapa saran seibagai beirikut: 

1. Bagi LAZISMU Sumateira Barat Meiningkatkan inovasi dalam strateigi 

fundraising, khususnya deingan meimpeirkuat peimanfaatan platform digital 

beirbasis data donatur (databasei manageimeint systeim) agar leibih eifeiktif 

dalam meimpeirtahankan loyalitas muzakki. Meilakukan peilatihan dan 

peiningkatan kapasitas bagi para fundraiseir agar leibih teirampil dalam 

komunikasi publik, neigosiasi, dan peinggunaan teiknologi informasi. 

Meimpeirluas kolaborasi deingan leimbaga peindidikan, komunitas sosial, dan 

korporasi meilalui program Corporatei Social Reisponsibility (CSR) yang 

sineirgis deingan visi peimbeirdayaan umat. Meiningkatkan transparansi 

publik deingan meimpeirbaharui laporan kineirja dan keigiatan leimbaga 

seicara rutin di weibsitei reismi seirta meidia sosial, untuk meimpeirkuat 

keipeircayaan masyarakat. 

2. Bagi Peimeirintah dan Organisasi Keiagamaan, diharapkan untuk 

meimpeirkuat dukungan reigulasi, peimbinaan, dan sineirgi antar leimbaga 

zakat guna meinciptakan sisteim peingeilolaan zakat nasional yang 

teirkoordinasi, eifeiktif, dan beirkeiadilan. 

3. Bagi Masyarakat dan Muzakki, diharapkan agar seimakin meimahami 

peintingnya meinyalurkan zakat, infaq, dan seideikah meilalui leimbaga reismi 
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seipeirti LAZISMU, guna meimastikan peingeilolaan dana umat dilakukan 

seicara profeisional, teipat sasaran, dan seisuai prinsip syariah. 

4. Bagi Peineiliti Seilanjutnya, peineilitian ini dapat dikeimbangkan deingan 

peindeikatan kuantitatif atau mixeid-meithod untuk meingukur seicara eimpiris 

eifeiktivitas masing-masing strateigi fundraising teirhadap peiningkatan 

jumlah donatur dan peinghimpunan dana. Seilain itu, kajian komparatif 

antar leimbaga zakat di beirbagai provinsi juga dapat meimbeirikan 

peirspeiktif yang leibih luas dalam manajeimein fundraising zakat di 

Indoneisia. 
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