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ABSTRAK 

Fuji Anjani Nim. 2114030063, dengan judul skripsi:’’Strategi 

Pemasaran Satuan Pendidikan di Daerah Terpencil Studi Khasus Sekolah 

Menengah Kejuruan Negeri (SMKN) I Koto Baru Kabupaten 

Dharmasraya’’ Program Studi Manajemen Pendidikan Islam (MPI), Fakultas 

Tarbiyah dan Keguruan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan 

mendeskripsikan strategi pemasaran satuan pendidikan di daerah terpencil, dengan 

studi kasus di Sekolah Menengah Kejuruan Negeri (SMKN) 1 Koto Baru 

Kabupaten Dharmasraya. Latar belakang penelitian ini didasari oleh kondisi 

geografis sekolah yang berada di daerah terpencil, jauh dari pusat keramaian dan 

akses transportasi umum, namun tetap mampu menarik minat peserta didik dari 

berbagai kecamatan bahkan luar daerah. Oleh karena itu, diperlukan kajian 

mendalam mengenai strategi pemasaran yang diterapkan oleh sekolah tersebut. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 

deskriptif. Sumber data diperoleh dari kepala sekolah, wakil kepala sekolah, guru, 

tenaga kependidikan, peserta didik, dan orang tua siswa. Teknik pengumpulan 

data dilakukan melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Analisis data 

dilakukan dengan tahapan reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran satuan pendidikan 

di SMKN 1 Koto Baru dilakukan melalui tiga strategi utama, yaitu strategi target 

pasar, strategi kompetitif, dan strategi bauran pemasaran (marketing mix). Strategi 

target pasar dilakukan melalui segmentasi, targeting, dan positioning dengan 

menyasar lulusan SMP/MTs di wilayah sekitar serta memposisikan sekolah 

sebagai SMKS Negeri yang berkualitas, terjangkau, dan menghasilkan lulusan 

siap kerja. Strategi kompetitif diterapkan melalui kepemimpinan biaya dengan 

biaya pendidikan yang terjangkau serta diferensiasi melalui program keahlian 

unggulan yang sesuai dengan potensi daerah. Strategi bauran pemasaran 

diterapkan melalui unsur produk, harga, tempat, promosi, orang, bukti fisik, dan 

proses yang saling terintegrasi. Kesimpulan penelitian ini menunjukkan bahwa 

masih berada di daerah terpencil, SMKN 1 Koto Baru mampu menerapkan 

strategi pemasaran satuan pendidikan secara efektif sehingga dapat meningkatkan 

minat masyarakat dan mempertahankan eksistensi sekolah. Strategi pemasaran 

yang terencana dan berkelanjutan menjadi faktor penting dalam mendukung 

keberhasilan satuan pendidikan di daerah terpencil. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Satuan Pendidikan, Daerah Terpencil, 

SMKN 1 Koto Baru. 
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ABSTRACT 

Fuji Anjani, Student ID No. 2114030063, with the thesis title: "Marketing 

Strategies of Educational Units in Remote Areas: A Special Study of State 

Vocational High School (SMKN) I Koto Baru, Dharmasraya Regency." Islamic 

Education Management (MPI) Study Program, Faculty of Tarbiyah and Teacher 

Training. This study aims to identify and describe the marketing strategies of 

educational units in remote areas, with a case study of State Vocational High 

School (SMKN) 1 Koto Baru, Dharmasraya Regency. The background of this 

research is based on the school's geographical location, which is located in a 

remote area, far from busy centers and public transportation access, yet still 

attracts students from various sub-districts and even outside the area. Therefore, 

an in-depth study of the marketing strategies implemented by the school is 

necessary. 

This research uses a qualitative approach with descriptive methods. Data 

sources were obtained from the principal, vice-principal, teachers, education 

staff, students, and parents. Data collection techniques were conducted through 

interviews, observation, and documentation. Data analysis was conducted 

through data reduction, data presentation, and conclusion drawing. 

The results of the study indicate that the educational unit's marketing 

strategy at SMKN 1 Koto Baru utilizes three main strategies: target market 

strategy, competitive strategy, and marketing mix strategy. The target market 

strategy is implemented through segmentation, targeting, and positioning, 

targeting junior high school (SMP/MTs) graduates in the surrounding area and 

positioning the school as a high-quality, affordable, and work-ready public 

vocational school (SMK). The competitive strategy is implemented through cost 

leadership with affordable tuition fees and differentiation through superior skills 

programs aligned with regional potential. The marketing mix strategy is 

implemented through integrated elements of product, price, place, promotion, 

people, physical evidence, and process. The study concludes that despite being 

located in a remote area, SMKN 1 Koto Baru is able to effectively implement its 

educational unit marketing strategy, thereby increasing public interest and 

maintaining the school's existence. A planned and sustainable marketing strategy 

is a crucial factor in supporting the success of educational units in remote areas. 

Keywords: Marketing Strategy, Educational Unit, Remote Area, SMKN 1 Koto 

Baru. 
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