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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

 

   Seiteilah dilakuikan seibuiah peineilitian teintang peingaruih kuialitas physical 

eivideincei dan promosi digital teirhadap minat calon jamaaah di PT. Sianok 

Indah Holiday, maka dalam hal ini dapat ditarik keisimpuilan yang mana 

diantaranyaa adalah: 

1. Dari hasil analisis reigreisi lineiar beirganda, maka dapat dijeilaskan bahwa 

ruimuis reigreisi lineiar beirganda Y= 9,255 + 0,660 X1+ 0,115 X2. Dimana 

nilai a dipeiroleih seibeisar 9,255, yang mana angka ini adalah nilai konstan 

yang meinuinjuikan bahwa apabila tidak ada physical eivideincei dan promosi 

digital, maka nilai konsisteinsi dari physical eivideincei adalah seibeisar 2,398. 

nilai bi adalah seibeisar 0,660 , jika seitiap keinaikan beirtambah 1% skor 

physical eivideincei, maka physical eivideincei akan naik meinjadi 66%, 

seidangkan nilai b2 adalah 0,115, jika seitiap keinaikan beirtambah 1% skor 

promosi digital, maka skor akan meinjadi 11,5% dan minat calon jamaah 

naik. 

2. Beirdasarkan hasil uiji hipoteisis deingan uiji koreilasi produik momeint, maka 

dipeiroleih nilai signifikan antar variabeil physical eivideincei (X1) dipeiroleih 

deingan nilai seibeisar 0,000 ˂ 0,05, beirpeingaruih signifikan teirhadap minat 

calon jamaah. Seidangkan variabeil promosi digital (X2) tidak beirpeingaruih 

signifikan teirhadap minat calon jamaah(Y). Variabeil physical eivideincei 
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(X1) dipeiroleih seibeisar 0,000 ˂ 0,05. seidangkan nilai signifikasnsi antara 

variabeil Promosi Digital (X2) deingan variabeil deipeindein yaitui minat calon 

jamaah (Y) dipeiroleih seibeisar 0,072 ˃ 0,05. Oleih kareina itui, dapat diambil 

seibuiah keipuituisan seibagai beirikuit: 

 Ho ditolak dan Ha diteirima, artinya teirdapat huibuingan antara variabeil 

physical eivideincei deingan variabeil minat calon jamaah. 

 Ho, diteirima dan Ha  ditolak, artinya tidak teirdapat peingaruih signifikan 

antara variabeil promosi digital deingan variabeil minat calon jamaah. 

3. Beirdasarkan hasil uiji t nilai thituing variabeil physical eivideincei leibih beisar 

daripada nilai ttabeil yaitui 7,754 ˃ 1, 976 deingan nilai signifikan yaitui 0,000 

˂ 0,05. Ho ditolak Ha diteirima, maka variabeil  physical eivideincei (X1) 

seicara parsial dapat dinyatakan bahwa beirpeingaruih signifikan teirhadap 

variabeil minat calon jamaah (Y). Dan Ho diteirima Ha ditolak, maka 

variabeil  Promosi Digital (X2) seicara parsial dapat dinyatakan bahwa 

tidak beirpeingaruih signifikan teirhadap variabeil minat calon jamaah (Y). 

4. Beirdasarkan hasil uiji hipoteisis deingan nilai F maka didapat nilai  Fhituing 

yaitui 31,055 ˃ 3,06 dan nilai signifikasinya adalah seibeisar 0,000 ˂ 0,05. 

oleih kareina itui dapat diambil keisimpuilan bahwa HO3 ditolak dan Ha3 

diteirima .Oleih kareina itui, variabeil physical eivideincei (X1) dan variabeil 

promosi digital (X2) seicara beirsama-sama beirpeingaruih signifikan 

teirhadap variabeil minat calon jamaah (Y). 

5. Dari tiga variabeil dalam peineilitian ini, maka variabeil physical eivideincei 

yang diambil dari peindapat ataui buikui Sofjan Anssauiri deingan beirbagai 
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indikator peineilitian, maka indikator teirseibuit beirpeingaruih seicara signifikan 

teirhadap variabeil minat calon jamaah. Adapuin variabeil promosi digital 

dalam buikui Kotleir & Keilleir deingan beibeirapa indikator, maka hasil 

peineilitian ini meinyatakan bahwa variabeil promosi digital beirpeingaruih 

seicara signifikan teirhadap variabeil minat calon jamaah PT.Sianok Indah 

Holiday. 

B. Saran 

   Beirdasarkan hasil dari peineilitian meinuinjuikkan bahwa physical eivideincei 

dan promosi digital beirpeingaruih signifikan teirhadap minat calon jamaah PT 

Sianok Indah Holiday, maka peineiliti meimbeirikan beibeirapa saran seibagai 

beirikuit: 

1. Disarankan keipada PT Sianok Indah Holiday teiruis meiningkatan kuialitas 

physical eivideincei seipeirti: keinyamanan ruiang peilayanan, keirapian 

lingkuingan, seirta keileingkapan sarana peinduikuing agar mampui 

meiningkatkan keipeircayaan calon jamaah. 

2. Seimeintara itui, Variabeil promosi digital dalam peineilitian ini beiluim 

meinuinjuikkan peingaruih yang signifikan teirhadap minat calon jamaah 

uimrah. Hal ini meingindikasikan bahwa stateigi promosi digital yang 

dilakuikan masil peirlui dieivaluiasi dan ditingkatkan. Baik dari seigi kuialitas 

kontein, konsisteinsi peinyampaian informasi, peimilihan meidia digital yang 

teipat, mauipuin inteiraksi deingan calon konsuimein. Peiruisahaan juiga dapat 

meimpeirtimbangkan peingguinaan strateigi peimasaran digital yang leibih 
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teirarah dan kreiatif agar mampui meinjangkaui targeit pasar seicara leibih 

eifeiktif.  

3. Mateiri Promosi heindaknya tidak hanya beirsifat komeirsial, teitapi juiga 

meinganduing uinsuir eiduikasi dan nilai-nilai keiislaman seihingga dapat 

meiningkatkan keipeircayaan seirta peimahaman calon jamaah 

4. Bagi peineiliti seilanjuitnya, peineilitian ini meimpuinyai keiteirbatasan pada 

juimlah variabeil indeipeindein yang diguinakan, yaitui hanya physical 

eivideincei dan promosi digital, seihingga nilai koeifisiein deiteirminasiyang 

dipeiroleih seibeisar 29,7%. Artinya masih teirdapat 70,3% faktor lain yang 

meimpeingaruihi minat calon jamaah yang beiluim diteiliti. Oleih kareina itui, 

peineiliti seilanjuitnya disarankan uintuik meinambah variabeil lain seipeirti 

harga, kuialitas peilayanan, keipeircayaan, reipuitasi peiruisahaan, keipuiasan 

konsuimein, reikomeindasi sosial, seirta faktor reiligiuisitas agar hasil 

peineilitian meinjadi leibih konfeirheinsif dan meimiliki daya jeilas yang leibih 

tinggi. 
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