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ABSTRAK 

 

Skripsi ini berjudul “Analisis Perilaku Konsumtif Mahasiswa UIN Imam 
Bonjol Padang dalam Impulse Buying Produk Fashion Akibat 
Endorsement Media Sosial” yang disusun oleh Nabila Khayr NIM 
2213040166, Mahasiswa Program Studi Hukum Ekonomi Syariah Universitas 
Islam Negeri Imam Bonjol Padang. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh 
maraknya perilaku impulse buying produk fashion mahasiswa UIN Imam 
Bonjol Padang yangg dipengaruhi oleh endorsement di media sosial.  Adapun 
tujuan penelitian ini adalah (1)  Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 
Endorsement di Media Sosial terhadap Perilaku Impulse Buying  Produk 
Fashion pada Mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang. (2) Untuk mengidentifikasi 
faktor-faktor yang mendorong mahasiswa melakukan Impulse Buying Produk 
Fashion akibat pengaruh Endorsement. (3) Untuk menelaah perilaku Impulse 
Buying Mahasiswa dari Perspektif Hukum Ekonomi Syariah dan kesesuiannya 
dengan Israf dan Tabdzir. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 
lapangan (field research) dengan pendekatan deskriptif kualitatif melalui 
teknik wawancara, observasi, dan dokumentasi terhadap mahasiswa sebagai 
subjek penelitian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa endorsement media 
sosial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap perilaku impulse buying 
mahasiswa. Hal ini terlihat dari daya tarik visual konten promosi, kredibilitas 
influencer, penawaran terbatas, serta kemudahan transaksi digital yang 
mendorong mahasiswa melakukan pembelian secara spontan. Faktor-faktor 
yang memengaruhi perilaku impulse buying meliputi emosi sesaat, keinginan 
mengikuti tren, pengaruh sosial, serta tingkat kepercayaan terhadap 
influencer. Ditinjau dari perspektif Hukum Ekonomi Syari’ah, perilaku impulse 
buying produk fashion pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang secara 
dominan termasuk dalam kategori israf. Menurut pandangan ulama, perilaku 
tersebut dihukumi makruh karena dilakukan terhadap barang yang halal dan 
bermanfaat, namun bersifat berlebihan, tidak terencana, dan melampaui batas 
kewajaran, serta belum mencapai tingkat tabdzir yang secara tegas 
diharamkan oleh Allah SWT. Temuan ini menunjukkan bahwa perilaku 
konsumsi mahasiswa belum sepenuhnya mencerminkan prinsip 
kesederhanaan dan keseimbangan sebagaimana diajarkan dalam Hukum 
Ekonomi Syari’ah. 
 
Kata Kunci: Endorsement, Media Sosial, Impulse Buying, Produk Fashion, 
Hukum Ekonomi Syari’ah. 
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