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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Penelitian ini mengangkat judul “Pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) 

dan Halal Awareness terhadap Purchase Decision Konsumen Muslim 

Produk Japanese Food Kufuku Ramen dan Steak Rantauprapat.” Penelitian 

ini menggunakan sampel sebanyak 100 orang konsumen Muslim yang 

pernah melakukan pembelian pada produk Japanese Food Kufuku Ramen 

dan Steak Rantau Prapat. Metode analisis yang digunakan adalah 

Structural Equation Modeling (SEM) dengan pendekatan Partial Least 

Square (PLS). Berdasarkan hasil pengujian hipotesis yang telah dilakukan, 

maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Fear of Missing Out (FOMO) berpengaruh positif namun tidak signifikan 

terhadap Purchase Decision pada produk Japanese Food Kufuku Ramen dan 

Steak Rantau Prapat. Hal ini menunjukkan bahwa dorongan untuk mengikuti 

tren, rasa takut tertinggal, serta pengaruh media sosial belum menjadi faktor 

utama yang secara kuat menentukan keputusan pembelian konsumen. 

2. Pengaruh Halal Awareness terhadap Purchase Decision, Halal Awareness 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Decision konsumen 

pada produk Japanese Food Kufuku Ramen dan Steak Rantau Prapat. 

Artinya, semakin tinggi tingkat kesadaran konsumen terhadap kehalalan 

produk, maka semakin besar kecenderungan konsumen untuk mengambil 
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keputusan pembelian. 

3. Pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) dan Halal Awareness secara simultan 

terhadap Purchase Decision Fear of Missing Out (FOMO) dan Halal 

Awareness secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Purchase Decision konsumen pada produk Japanese Food Kufuku Ramen dan 

Steak Rantau Prapat. Hal ini menunjukkan bahwa keputusan pembelian 

konsumen tidak hanya dipengaruhi oleh dorongan emosional untuk mengikuti 

tren, tetapi juga oleh pertimbangan nilai dan keyakinan terkait kehalalan 

produk 

B. Saran 

1. Bagi peneliti dan penelitian selanjutnya  

Peneliti menyarankan agar penelitian selanjutnya dapat memperoleh bukti 

empiris yang lebih efektif dan mendalam. Penelitian selanjutnya juga disarankan 

untuk menambah atau mengganti variabel di luar variabel yang telah digunakan 

dalam model penelitian ini, yaitu Fear of Missing Out (FOMO) dan Halal 

Awareness. Oleh karena itu, eksplorasi terhadap variabel lain seperti kualitas 

layanan, nilai yang dirasakan (perceived value), persepsi harga, citra merek, serta 

variabel relevan lainnya sangat direkomendasikan untuk diteliti lebih lanjut. 

Penggunaan variabel yang berbeda memungkinkan diperolehnya hasil penelitian 

yang berbeda pula. Dengan demikian, hal ini menjadi peluang bagi peneliti 

selanjutnya untuk memperoleh temuan yang lebih baik, lebih akurat, dan lebih 

mendalam dalam menjelaskan faktor-faktor yang memengaruhi Purchase Decision 

konsumen, khususnya pada produk makanan Jepang yang menyasar konsumen 

Muslim. 
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2. Bagi Mahasiswa 

Mahasiswa diharapkan dapat menambah pengetahuan dan wawasan, serta 

menjadikan penelitian ini sebagai salah satu upaya pembuktian empiris terhadap 

teori-teori yang telah diperoleh di bangku perkuliahan. Dengan adanya penelitian 

ini, mahasiswa diharapkan tidak hanya memahami konsep secara teoritis, tetapi 

juga mampu melihat penerapan langsung di lapangan, khususnya terkait Fear of 

Missing Out (FOMO), Halal Awareness, dan Purchase Decision.Penelitian ini 

juga diharapkan dapat menjadi referensi bagi mahasiswa dalam mengkaji 

permasalahan pemasaran, terutama yang berkaitan dengan perilaku konsumen 

Muslim, pengaruh tren media sosial, serta pertimbangan nilai kehalalan dalam 

pengambilan keputusan pembelian. Dengan demikian, mahasiswa dapat lebih siap 

menghadapi permasalahan nyata di bidang pemasaran dan bisnis syariah. 
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