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ABSTRAK 

 
Penelitian ini berjudul “Pengaruh Fear Of Missing Out (Fomo) Dan Halal Awareness 

Terhadap Purchase Decision Konsumen Muslim Produk Japanese Food Kufuku Ramen 

Dan Steak Di Rantau Prapat”. Penelitian ini di susun oleh Zulfan Munawir Ritonga (NIM 

2116030004). Program studi Manajemen Bisnis Syariah fakulyas ekonomi dan bisnis 

Islam, Universitas Islam negeri Imam Bonjol Padang. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh 

fenomena meningkatnya tren konsumsi kuliner Jepang di kalangan masyarakat, 

khususnya generasi muda, yang dipengaruhi oleh perkembangan media sosial serta 

meningkatnya kesadaran keagamaan dalam memilih produk makanan. Dalam konteks 

tersebut, keputusan pembelian konsumen Muslim tidak hanya dipengaruhi faktor 

psikologis seperti Fear of Missing Out (FOMO), tetapi juga oleh tingkat kesadaran halal. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) dan 

Halal Awareness terhadap Purchase Decision konsumen Muslim pada produk 

Japaneseeseese Food Kufuku Ramen dan Steak Rantau Prapat. Metode penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik analisis Structural Equation 

Modeling (SEM) berbasis Partial Least Square (PLS). Data primer dikumpulkan melalui 

penyebaran kuesioner menggunakan skala Likert kepada responden Muslim yang pernah 

membeli produk Kufuku Ramen dan Steak minimal satu kali. Sampel penelitian 

berjumlah 100 responden yang ditentukan melalui teknik accidental sampling. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa variabel Fear of Missing Out (FOMO) tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen Muslim. Sebaliknya, Halal 

Awareness terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Secara simultan, FOMO dan Halal Awareness berpengaruh terhadap Purchase Decision. 

Temuan ini mengindikasikan bahwa kesadaran halal merupakan faktor dominan yang 

memengaruhi keputusan pembelian konsumen Muslim dibandingkan faktor psikologis 

seperti FOMO. Dengan demikian, aspek kehalalan menjadi pertimbangan utama dalam 

perilaku konsumsi, meskipun konsumen berada dalam tekanan tren sosial. 

Kata kunci: Fear Of Missing Out (Fomo), Halal Awareness, Purchase Decision 

Konsumen 
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Alhamdulillahirabbil’alamin, segala puji bagi Allah SWT yang telah 

melimpahkan segala rahmat, nikmat dan hidayahNya. Sehingga peneliti dapat 

menyelesaikan penyusunan skripsi dengan judul "Pengaruh Fear of Missing Out 

(FOMO) dan Halal Awareness terhadap Purchase Decision Konsumen Muslim 

Produk Japanese Food Kufuku Ramen dan Steak Rantau Prapat". Tidak lupa pula 

shalawat dan salam peneliti sampaikan kepada junjungan Nabi Besar Muhammad 

SAW yang telah menuntun umatnya untuk menuju kebahagiaan di dunia dan di 

akhirat, berkat kemudahan dan izin Allah SWT serta bantuan dari semua pihak 

akhirnya penelitian skripsi ini bisa diselesaikan. Peneliti melakukan penelitian ini 

dengan maksud dan tujuan untuk memenuhi tugas akhir dan melengkapi salah 

satu syarat untuk menyelesaikan studi di prodi Manajemen Bisnis Syariah pada 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol 

Padang. 

Dalam penelitian skripsi ini peneliti menyadari bahwa selesainya skripsi ini 

tidak terlepas dari bimbingan, arahan, bantuan, do’a serta bantuan dari berbagai 
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pihak-pihak yang telah membantu penyelesaian skripsi ini kepada: 
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hebat luar biasa yang selalu menjadi penyemangat saya sebagai sandaran terkuat 

menghadapi kerasnya dunia ini. Skripsi ini penulis persembahkan untuk beliau. 

Terima kasih sudah melahirkan, berjuang sekuat tenaga untuk memberikan 

kehidupan yang layak untuk saya, kerja keras dan menjadi tulang punggung 

keluarga hingga akhirnya saya bisa tumbuh dewasa dan bisa berada di posisi ini. 

Kesuksesan dan segala hal baik yang kedepannya akan penulis dapatkan adalah 

karena beliau. Tolong hidup lebih lama didunia ini, izinkan saya mengabdi dan 

membalas segala pengorbanan yang ibu lakukan selama ini. 

 

Kepada kakak tercinta, Siti jawiyah Ritonga. Terimakasih sudah selalu 

berusaha memberikan yang terbaik untuk adik-adikmu, termasuk penulis. Kasih 

sayang dan dukungan mu sangat berarti dalam perjalanan ini. Skripsi ini mungkin 

tertulis atas nama penulis, tetapi di dalamnya ada pengorbanan kakak yang tak 

pernah meminta balasan Kehadiranmu adalah kekuatan yang tak tergantikan bagi 

penulis. I love you more.Kepada adik ku, Robiatul adawiyah Ritonga. Terimaksih 

telah menjadi sumber kebahagian dan semangat dalam setiap langkah penulis. 
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