BAB IV
PENUTUP
A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian mengenai modernisasi ruang publik melalui
perkembangan coffee shop dan eksistensi lapau di Kota Padang, dapat disimpulkan bahwa
lapau dalam budaya Minangkabau memiliki fungsi yang sangat penting, tidak hanya
sebagai tempat jual beli minuman, tetapi juga sebagai pusat interaksi sosial, pertukaran
informasi, forum musyawarah informal, dan pelestarian tradisi lisan. Nilai-nilai egaliter,
keterbukaan, dan kebersamaan yang melekat dalam budaya malapau telah menjadi bagian
penting dari identitas sosial masyarakat Minangkabau.

Perkembangan coffee shop modern, khususnya di kalangan generasi muda Kota
Padang, menunjukkan adanya pergeseran pola interaksi sosial dari lapau ke ruang-ruang
yang lebih privat, terkurasi, dan dilengkapi dengan fasilitas penunjang produktivitas
seperti Wi-Fi, stop kontak, serta desain interior yang estetik. Coffee shop, seperti
COFFEE SHOP, berhasil menjadi alternatif ruang publik yang tetap mengakomodasi
fungsi sosial lapau, tetapi dalam kemasan yang sesuai dengan gaya hidup urban dan
kebutuhan digital generasi sekarang.

Meskipun terdapat perbedaan suasana, fasilitas, dan segmentasi pengunjung,
esensi interaksi sosial yang ada di lapau tetap bertahan di coffee shop. Nilai-nilai
kebersamaan, keterbukaan dalam bertukar pikiran, dan penerimaan terhadap
keberagaman masih terlihat, meskipun topik pembicaraan di coffee shop lebih luas,

mencakup isu global, tren teknologi, dan peluang usaha. Hal ini menunjukkan bahwa
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transformasi dari lapau ke coffee shop bukanlah penghapusan tradisi, melainkan bentuk
adaptasi budaya yang mengikuti perkembangan zaman.

Fenomena ini memberikan implikasi penting bagi perkembangan sosial, budaya,
dan ekonomi Kota Padang. Coffee shop tidak hanya berperan sebagai tempat nongkrong
atau belajar, tetapi juga sebagai penggerak ekonomi kreatif, pencipta lapangan kerja, dan
wadah kolaborasi komunitas. Dengan demikian, perkembangan coffee shop di Kota
Padang dapat dilihat sebagai wujud modernisasi ruang publik yang mampu memadukan

nilai-nilai tradisi dengan tuntutan gaya hidup modern generasi muda.

B. Saran

a. Bagi Pelaku Usaha Coffee Shop

Pelaku usaha coffee shop, seperti COFFEE SHOP, dapat terus mempertahankan
dan meningkatkan kualitas produk, pelayanan, serta fasilitas penunjang produktivitas.
Mengintegrasikan unsur-unsur budaya lokal, seperti menu khas Minangkabau atau
dekorasi bernuansa adat, akan menjadi nilai tambah yang membedakan coffee shop di

Padang dari daerah lain.

b. Bagi Generasi Muda
Mahasiswa dan anak muda diharapkan dapat memanfaatkan coffee shop tidak
hanya sebagai tempat nongkrong, tetapi juga sebagai ruang produktif untuk belajar,
berdiskusi, dan mengembangkan kreativitas. Kesadaran untuk mendukung produk lokal,
baik di lapau maupun coffee shop, juga akan membantu menggerakkan perekonomian

daerah.
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c. Bagi Peneliti Selanjutnya

Penelitian ini dapat dilanjutkan dengan memperluas objek kajian ke coffee shop
lain di Kota Padang atau kota-kota lain di Sumatera Barat, sehingga diperoleh
gambaran yang lebih komprehensif. Pendekatan kuantitatif juga dapat digunakan
untuk mengukur pengaruh perkembangan coffee shop terhadap aspek ekonomi,

sosial, dan budaya secara lebih terukur.
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