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ABSTRAK 

Perkembangan coffee shop di Kota Padang tidak dapat dilepaskan dari sejarah panjang 

tradisi konsumsi kopi dalam peradaban Islam. Secara historis, kopi pertama kali 

berkembang di wilayah Yaman pada abad ke-15 dan menjadi bagian dari aktivitas sosial 

dan intelektual umat Islam, khususnya di masjid dan majelis ilmu. Tradisi qahwah (kedai 

kopi) pada masa Kekhalifahan Utsmaniyah berfungsi sebagai ruang diskusi keagamaan, 

pertukaran gagasan, dan interaksi sosial masyarakat Muslim. Seiring penyebaran Islam 

dan jalur perdagangan global, budaya konsumsi kopi menyebar ke berbagai wilayah, 

termasuk Nusantara. 

Di Indonesia, khususnya di Kota Padang sebagai daerah yang dikenal religius dan 

berlandaskan falsafah Adat Basandi Syarak, Syarak Basandi Kitabullah, perkembangan 

coffee shop mengalami transformasi dari warung kopi tradisional menjadi ruang publik 

modern yang tidak hanya berfungsi sebagai tempat konsumsi, tetapi juga sebagai ruang 

interaksi sosial mahasiswa dan masyarakat urban. Dalam perspektif Islam, aktivitas 

ekonomi coffee shop termasuk dalam kategori muamalah yang diperbolehkan selama 

memenuhi prinsip halal, keadilan, dan tidak bertentangan dengan nilai-nilai syariah. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis perkembangan coffee shop di Kota Padang 

dalam konteks historis dan sosial keislaman, serta mengkaji keterkaitannya dengan 

prinsip ekonomi Islam. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan deskriptif 

kualitatif dengan pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa keberadaan coffee shop di Kota Padang tidak hanya 

mencerminkan dinamika gaya hidup modern, tetapi juga berpotensi menjadi ruang 

interaksi sosial yang tetap dapat selaras dengan nilai-nilai Islam, khususnya dalam aspek 

kehalalan produk, etika bisnis, dan budaya konsumsi yang moderat. 

Kata kunci: Sejarah Kopi, Coffee Shop, Ekonomi Islam, Halal, Kota Padang. 
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