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ABSTRAK 

Judul penelitian ini adalah “Pengaruh Kecanduan Media Sosial, Promosi 

Influencer, dan Fear of missing out (fomo) Terhadap Pembelian Impulsif 

Pada Mahasiswa Rantau di Kota Padang” disusun oleh Wahyuni Fitri NIM 

2216010155 Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh kecanduan media sosial, promosi Influencer, dan 

Fear of missing out (fomo) terhadap pembelian impulsif pada mahasiswa rantau di 

Kota Padang tahun 2025. Metode penelitian adalah kuantitatif dengan analisis 

regresi linear berganda menggunakan data primer yang diperoleh langsung dari 

responden, yaitu 100 orang mahasiswa rantau di Kota Padang. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa kecanduan media sosial berpengaruh signifikan terhadap 

pembelian impulsif dengan nilai koefisien sebesar -0,731 dan nilai signifikansi 

0,000. Promosi influencer berpengaruh signifikan terhadap pembelian impulsif 

dengan koefisien sebesar 0,414 dan nilai signifikansi 0,007. Sementara itu, Fear 

of missing out (fomo) berpengaruh signifikan terhadap pembelian impulsif dengan 

koefisien sebesar 0,995 dan nilai signifikansi 0,000 pada tingkat kepercayaan 

95%. Nilai Adjusted R-Square sebesar 42,6% menunjukkan bahwa variabel 

independen mampu menjelaskan variasi pembelian impulsif, sedangkan sisanya 

dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian.  

Kata kunci: kecanduan media sosial, promosi influencer, fear of missing out 

(fomo), pembelian impulsif 
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mudah. Penulis harus melalui berbagai tahapan yang memerlukan banyak usaha. 
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besarnya kepada merek yang senantiasa memberikan motivasi, inspirasi, dan 
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