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ABSTRAK

Judul skripsi ini Adalah “Pengaruh Motivasi Dan Kebiasaan Terhadap
Perilaku Konsumsi Pakaian Bekas Di Kalangan Konsumen Pada Kota
Bukittinggi” di susun oleh ReyhanBai Haqi, NIM 2216010041 Program Studi
Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam
Bonjol Padang. Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh motivasi dan
kebiasaan terhadap perilaku konsumsi pakaian bekas pada konsumen di Kota
Bukittinggi. Data yang digunakan adalah data primer menggunakan teknik kuesioner
yang disebarkan kepada 100 responden melalui kusioner fisik. Pendekatan yang
digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Teknik pengambilan
sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive sampling, yaitu konsumen
pakaian bekas di Kota Bukittinggi yang telah melakukan pembelian lebih dari satu kali.
Data dianalisis menggunakan metode Structural Equation Modeling (SEM) berbasis
Partial Least Square (PLS) dengan bantuan aplikasi (SmartPLS) untuk menguji
pengaruh struktural motivasi dan kebiasaan terhadap perilaku konsumsi pakaian bekas
dalam model penelitian. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan
variabel motivasi dan kebiasaan mampu menjelaskan variasi perilaku konsumsi
pakaian bekas pada konsumen di Kota Bukittinggi. Secara parsial, kebiasaan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumsi pakaian bekas,
sedangkan motivasi tidak berpengaruh signifikan. Kemampuan prediksi kedua variabel
independen terhadap variabel dependen ditunjukkan oleh nilai R-Square sebesar 0,681
atau 68,1%. Sementara itu, sebesar 31,9% variasi perilaku konsumsi dipengaruhi oleh

faktor lain yang tidak dimasukkan dalam model penelitian ini.

Kata Kunci: Motivasi, Kebiasaan, Perilaku Konsumsi, Pakaian Bekas Bukittinggi.
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