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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Harga, Gaya Hidup dan Kesadaran 

Lingkungan terhadap Perilaku Konsumsi Berkelanjutan dengan Etika 

Konsumsi sebagai Variabel Mediasi pada Produk Thrift Fashion Generasi Z 

di Kota Padang”. disusun oleh Annisa Fitri dengan Nim 2216010011, Program 

Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam 

Negeri Imam Bonjol Padang. Perubahan preferensi konsumen terhadap produk 

fashion semakin mengarah pada pilihan yang lebih ramah lingkungan. Kepedulian 

terhadap dampak lingkungan mendorong generasi Z untuk memilih pakaian bekas 

(thrift fashion) yang lebih etis dan bertanggung jawab. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh harga,gaya hidup dan kesadaran lingkungan terhadap 

perilaku konsumsi berkelanjutan pada produk thrift fashion generasi Z Di Kota 

Padang. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan Partial 

Least Square – Structural Equation Modeling (PLS-SEM). Data dikumpulkan 

melalui kuesioner yang disebarkan kepada 96 responden yang tinggal di Kota 

Padang. Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga memiliki pengaruh positif 

namun tidak signifikan terhadap perilaku konsumsi berkelanjutan, sedangkan 

terhadap etika konsumsi harga berpengaruh positif dan signifikan. Kesadaran 

lingkungan terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumsi 

berkelanjutan, namun tidak menunjukkan pengaruh yang signifikan terhadap etika 

konsumsi. Sementara itu, gaya hidup memiliki pengaruh positif tetapi tidak 

signifikan terhadap etika konsumsi maupun perilaku konsumsi berkelanjutan. 

Selain itu, etika konsumsi terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

perilaku konsumsi berkelanjutan serta mampu memediasi pengaruh harga terhadap 

perilaku konsumsi berkelanjutan, namun tidak memediasi pengaruh gaya hidup dan 

kesadaran lingkungan. Temuan ini menunjukkan bahwa faktor harga, nilai etis, dan 

kesadaran lingkungan memiliki peranan penting dalam membentuk perilaku 

konsumsi berkelanjutan generasi Z, sementara orientasi gaya hidup belum menjadi 

faktor penentu dalam konteks konsumsi thrift fashion. 

 

Kata kunci : Perilaku konsumsi berkelanjutan, thrift fashion, etika konsumsi, 

harga, kesadaran lingkungan , generasi Z 
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