BABYV
PENUTUP

5.1Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang penulis kaji mengenai “ Tinjauan Etika

Bisnis Islam terhadap Clickbait pada Konten Berita Youtube maka dapat

diambil kesimpulan sebagai berikut:

5.1.1.

5.1.2.

5.1.3.

Praktik penggunaan yang terdiri dari menggunakan judul atau gambar
yang berlebihan sehingga membuat penasaran, menghilangkan
beberapa kata tanpa memuat Kkeseluruhan judul dan gambar
membangkitkan perasaan marah menggunakan huruf kapital atau
tanda seru, memberikan judul, thumbnail atau deskripsi yang
menarik, memberikan judul atau gambar yang salah dan informasi
yang tidak benar ini berpotensi berlebihan dan menyesatkan.

Respon netizen terhadap konten berita clickbait banyak yang
memberikan respon negatif karena berisikan berita yang tidak sesuai
dengan judul dan gambar yang tidak sesuai dengan kata lain berita itu
palsu. Adapun respon netizen kritis dengan cenderung untuk menolak
konten Kkarena tidak -berguna, menyesatkan atau menimbulkan
ketidakpercayaan, kekecewaan dan harapan agar informasi yang
disajikan lebih jelas dan tidak digunakan untuk kepentingan yang
merugikan.

Clickbait pada konten berita youtube yang dibuat oleh kreator hanya
untuk mendaptkan klik, view dan keuntungan finansial. Kegiatan
ekonomi harus diniatkan mendaptkan ridho Allah SWT maka hal ini
tidak sesuai dengan prinsip tauhid. Clickbait sering kali memberikan
informasi yang tidak benar, maka clickbait pada konten berita youtube
tidak sesuai dengan prinsip kejujuran. Konten ini jelas berlebihan dan
menyesatkan karena tidak hanya menyesatkan penonton demi
keuntungan kreator tetapi juga merugikan pihak yang diberitakan

maka konten ini tidak sesuai dengan prinsip keadilan etika bisn
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Islam. Konten berita clickbait di youtube tidak menerapkan prinsip
halal dan haram karena adanya spekulasi gharar dan maysir dengan
judul atau gambar berlebihan, menjanjikan sesuatu tidak sesuai isi
dan jika manfaatnya tidak jelas atau berbeda dari yang diberitakan
maka objek manfaat menjadi tidak jelas dan penonton mengklik berita
dengan harapan mendapatkan informasi penting tetapi hasilnya tidak
sesuai dengan harapan mereka. Jadi salah satu pihak mendapatkan
keuntungan karena banyaknya klik dan pihak lain menanggung

kerugian akibat ketidakjelasan.

5.2 Saran
Berdasarkan kesimpulan di atas, maka penulis memberikan saran
sebagai berikut:

5.2.1 Dalam menghadapi fenomena clickbait pada konten berita youtube,
disarankan bagi penonton atau netizen berhati- hati, kritis, selektif,
cerdas dalam memilih informasi dan beretika dalam menanggapi
konten clickbait youtube. Penonton atau netizen harus memahami
bahwa tidak semuainformasi yang ditemukan di youtube dapat
dipercaya sepenuhnya. Jika ditemukan sebuah berita dengan judul dan
gambar yang berlebihan maka jangan percaya pada konten tersebut.
Sebaliknya, penonton atau netizen harus memeriksa sumber, tanggal
unggahan dan isi vidio secara keseluruhan. Dalam etika bisnis Islam,
langkah ini menunjukkan penerapan prinsip kejujuran, karena
penonton berusaha memastikan kebenaran sebelum menyebarkn
lebih banyak informasi. Penonton juga harus menjaga komentarnya
ketika berinteraksi di berita youtube. Banyak konten clickbait pada
konten berita youtube berisikan komentar disertai dengan ujaran
kebencian atau komentar negatif lainnya. Menjaga lisan adalah cara

seseorang untuk menghormati diri sendiri, agar media sosial tidak
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menjadi tempat penyebaran emosi negatif, prinsip hormat diri sendlIri
menjadi dasar dari setiap aktivitas digital.

Bagi para kreator konten berita clickbait di youtube, mereka memiliki
tanggung jawab dan etika terutama etika bisnis Islam dalam
memberika informasi kepada publik. Kreator harus menanamkan
prinsip tauhid dalam konten yang mereka buat, bukan hanya untuk
mendapatkan keuntungan, klik dan view tetapi juga memberikan
manfaat kepada publik. Kreator harus mengutamakan kejujuran
dalam menyampaikan berita, menipu penonton dengan judul yang
berbeda dengan isi adalah pelanggaran etika dan merusak
kepercayaan publik atau tidak hormat pada diri sendiri. Kreator tidak
perlu sensasi atau provokasi untuk membuat konten menarik, gaya
penyajian yang menarik dan tampilan gambar profesional membantu

membuat konten menarik.
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