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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul “Tinjauan Fiqh Ijarah terhadap Praktik Berlangganan 
Konten Eksklusif Instagram pada Mahasiswa Fakultas Syariah UIN Imam 
Bonjol Padang” disusun oleh Afiya Zulfayanti dengan NIM 2113040003, 
Program Studi Hukum Ekonomi Syariah Fakultas Syariah UIN Imam Bonjol 
Padang. Penelitian skripsi ini dilatarbelakangi oleh maraknya penggunaan 
fitur berlangganan konten eksklusif Instagram sebagai bentuk transaksi 
digital yang melibatkan pembayaran sejumlah biaya untuk memperoleh akses 
manfaat berupa konten tertentu. Adapun yang menjadi tujuan penelitian 
Pertama, untuk mendeskripsikan mekanisme berlangganan konten eksklusif 
Instagram. Kedua, untuk menjelaskan faktor-faktor yang melatarbelakangi 
perilaku mahasiswa Fakultas Syariah berlangganan konten eksklusif di 
Instagram. Ketiga, untuk menganalisis tinjauan fiqh ijarah terhadap praktik 
berlangganan konten eksklusif di Instagram. Penelitian ini merupakan 
penelitian hukum empiris dengan pendekatan kualitatif melalui studi 
lapangan (field research). Teknik pengumpulan data dilakukan melalui 
observasi, wawancara dan dokumentasi terhadap mahasiswa Fakultas Syariah 
yang berlangganan konten eksklusif Instagram. Berdasarkan hasil penelitian 
menunjukan bahwa: Pertama, mekanisme berlangganan berlangsung melalui 
persetujuan digital dengan menekan tombol atau menu berlangganan yang 
tersedia di halaman profil kreator yang disertai dengan pembayaran biaya 
tertentu berlaku selama waktu satu bulan. Kedua, faktor yang 
melatarbelakangi perilaku mahasiswa berlangganan meliputi faktor 
psikologis, faktor sosial dan faktor pribadi. Ketiga, ditinjau dari akad ijarah, 
praktik ini memenuhi unsur pihak berakad, sighat, ujrah, dan objek manfaat. 
Namun, kelemahan terletak pada kejelasan manfaat, tidak adanya kejelasan 
kapan waktu kreator untuk mengupload konten eksklusif sehingga berpotensi 
mengandung gharar ringan. Implikasi penelitian ini menunjukan pentingnya 
transparansi manfaat dan konsistensi penyediaan konten agar akad ijarah 
digital sesuai dengan syariah. Hal ini diharapkan menjadi referensi bagi 
pengguna, kreator dan pengembang platform dalam merancang layanan 
konten eksklusif yang sejalan dengan prinsip syariah. 
 
Kata kunci: Akad Digital, Media Sosial, Gharar, Platform Bisnis Digital 
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