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ABSTRAK 

 
Skripsi ini berjudul "Analisis Etika Bisnis Islam Terhadap Praktik 
Pengelolaan Gift TikTok dalam Live streaming (Studi Akun 
@ojolpadang1)" disusun oleh Nathania Ababil Nasir, NIM 2213040181. 
Mahasiswa Program Studi Hukum Ekonomi Syariah, Fakultas Syariah, 
Universitas Islam Negeri (UIN) Imam Bonjol Padang. Penelitian ini 
dilatarbelakangi oleh berkembangnya pemanfaatan fitur live streaming 
TikTok sebagai sarana memperoleh penghasilan melalui gift dari penonton, 
khususnya oleh driver ojek online. Meskipun memberikan manfaat ekonomi, 
praktik pengelolaan gift TikTok menimbulkan persoalan etika bisnis Islam 
terkait keadilan dan transparansi, terutama karena adanya ketidaksesuaian 
antara informasi resmi mekanisme pemotongan gift yang disampaikan 
TikTok dengan kenyataan potongan yang diterima kreator. Permasalahan 
penelitian ini dirumuskan dalam tiga pertanyaan, yaitu: pertama, bagaimana 
praktik pengelolaan gift TikTok pada akun @ojolpadang1; kedua, faktor 
penerimaan kreator terhadap sistem pengelolaan gift TikTok oleh akun 
@ojolpadang1; ketiga, bagaimana analisis etika bisnis Islam terhadap sistem 
pengelolaan gift TikTok pada akun @ojolpadang1. Penelitian ini merupakan 
penelitian lapangan (field research) dengan pendekatan kualitatif deskriptif. 
Data diperoleh melalui observasi, wawancara, dokumentasi dengan kreator 
@ojolpadang1, serta studi kepustakaan yang dianalisis berdasarkan prinsip- 
prinsip etika bisnis Islam. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: pertama, 
praktik pengelolaan gift TikTok dilakukan melalui sistem konversi gift 
menjadi diamond yang selanjutnya dikonversikan ke saldo dan dapat ditarik 
oleh kreator, dengan mekanisme pemotongan yang ditentukan sepihak oleh 
TikTok tanpa transparansi perhitungan. Kedua, penerimaan kreator 
terhadap sistem pemotongan gift dipengaruhi oleh ketergantungan finansial, 
kemudahan akses platform dan kecepatan pencairan dana meskipun 
terdapat ketidakseimbangan nilai yang diterima. Ketiga, ditinjau dari 
perspektif etika bisnis Islam, praktik pengelolaan gift TikTok pada akun 
@ojolpadang1 belum sepenuhnya sesuai dengan prinsip etika bisnis Islam 
karena belum terpenuhinya prinsip kejujuran, keadilan, amanah, tanggung 
jawab, dan transparansi, serta berpotensi mengandung unsur gharar akibat 
ketidakjelasan besaran potongan dan mekanisme konversi nilai gift. 

 
Kata Kunci: Gift TikTok, Pembagian Hasil, Etika Bisnis Islam, Live streaming. 
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