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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

          Berdasarkan penjelasan dari bab-bab sebelumnya mengenai praktik 

pemberian diskon melalui live TikTok dan analisis Etika Bisnis Islam, maka 

diperoleh beberapa kesimpulan yaitu: 

1. Praktik pemberian diskon melalui live TikTok merupakan strategi untuk 

meningkatkan penjualan. Dengan fitur live mempermudah penjual untuk 

memperkenalkan produknya hingga luar wilayahnya. Namun dalam 

proses penjualan, penjual sering mendapati tantangan seperti persaingan 

yang ketat, jumlah penonton yang menetu, sera keuntungan yang menipis. 

2. Analisis berdasarkan Etika Bisnis Islam menunjukkan bahwa praktik 

diskon pada penjualan melalui live TikTok diperbolehkan selama 

memenuhi prinsip kutauhidkan, kejujuran, keadilan, transparansi dan 

tanggung jawab. Namun, hasil penelitian menunjukkan bahwa penjual 

dalam penerapan diskon belum sepenuhnya sesuai dengan prinsip-

prinsip tersebut. Masih ditemukan penjual yang melebih-lebihkan seperti 

tebus murah yang tidak sesuai fakta,  sehingga menimbulkan keraguan 

dan dapat menghilangkan kepercayaan konsumen. Dengan demikian, 

praktik pemberian diskon melalui live TikTok memerlukan peningkatan 

integritas dan penerapan etika agar selaras dengan prinsip syariah.  

 

5.2 Saran 

Di dalam mengemukakan saran-saran ini, ada beberapa saran dari penulis 

agar terlaksananya praktik penjualan dengan pemberian diskon oleh 

beberapa penjual melalui live TikTok disarankan: 

1. Kepada penjual harus memberikan informasi produk dan harga yang 

sesuai fakta tidak dilebih-lebihkan. Menerapkan prinsip-prinsip etika 

bisnis Islam agar tidak merugikan orang lain.  



81 
 

 
 

2. Kepada pembeli lebih selektif dalam menilai harga diskon di TikTok agar 

tidak terkecoh strategi promosi penjual. Tidak terburu-buru membeli 

agar hanya karna tekanan waktu pemberian harga diskon saat live. 

3. Kepada pihak pengelola platform TikTok Memperkuat pengawasan 

terhadap promo harga, diskon, dan deskripsi produk. Memberikan 

panduan atau edukasi bagi penjual terkait promosi yang jujur dan tidak 

menyesatkan. Mengembangkan fitur yang mendukung transparansi harga 

dan keamanan. 
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