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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul “Praktik Pemberian Diskon Penjualan Produk
Fashion Melalui Live TikTok Ditinjau dari Etika Bisnis Islam” ditulis oleh
Tasya Annurul PutriNIM: 2213040017 Fakultas Syariah Jurusan Hukum
Ekonomi Syariah. Penelitian ini berfokus pada praktik pemberian diskon
penjualan melalui fitur live TikTok serta tinjauannya berdasarkan etika bisnis
[slam. Perkembangan teknologi digital mendorong pelaku usaha
memanfaatkan live TikTok sebagai media pemasaran interaktif, salah satunya
melalui strategi diskon dengan batasan waktu tertentu. Praktik ini dinilai
efektif dalam meningkatkan minat beli, namun berpotensi mendorong
perilaku konsumtif dan keputusan pembelian impulsif. Penelitian ini
bertujuan untuk mendeskripsikan praktik diskon penjualan melalui live
TikTok dan menganalisis diskon penjualan melalui live TikTok berdasarkan
etika bisnis Islam. Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian
lapangan (field research) dengan pendekatan kualitatif deskriptif. Data
diperoleh melalui wawancara dengan penjual, affiliate, dan pembeli yang
aktif bertransaksi melalui live TikTok, serta didukung oleh observasi. Data
dianalisis melalui proses reduksi data, penyajian data, dan penarikan
kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa praktik diskon melalui live
TikTok dilakukan dalam berbagai bentuk, seperti potongan harga, tebus
murah, dan diskon dengan batasan waktu. Tujuan utama pemberian diskon
adalah untuk menarik penonton, meningkatkan penjualan, dan membangun
kepercayaan konsumen. Namun, praktik diskon dengan perubahan harga
yang tidak konsisten dan penekanan urgensi waktu berpotensi mendorong
pembelian tanpa pertimbangan rasional. Ditinjau dari etika bisnis Islam,
praktik diskon pada live TikTok pada dasarnya diperbolehkan selama tidak
mengandung unsur penipuan, gharar, dan ketidakjelasan informasi harga.

Kata Kunci: Live TikTok, Fashion, Diskon, Etika Bisnis Islam
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