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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Keìsimpuìlan 

 Beìrdasarkan hasil analisis dan peìmbahasan yang teìlah diuìraikan pada 

peìneìlitian ini, dapat disimpuìlkan bahwa : 

1. Teìrdapat peìrbeìdaan yang signifikan dalam peìngeìluìaran fashion antara 

mahasiswi peìngguìna jilbab syar’i, jilbab modis, dan yang tidak be ìrjilbab. 

Hasil analisis anova meìnuìnjuìkkan bahwa keìlompok jeìnis jilbab 

beìrpeìngaruìh teìrhadap tingkat peìngeìluìaran fashion mahasiswi, di mana 

mahasiswi yang tidak beìrjilbab ceìndeìruìng meìngeìluìarkan peìngeìluìaran 

fashion leìbih tinggi dibandingkan deìngan meìreìka yang beìrjilbab. 

2. Di antara keìtiga faktor teìrseìbuìt, asal kampuìs meìmiliki peìngaruìh yang paling 

signifikan dan dominan teìrhadap peìngeìluìaran fashion mahasiswa. Faktor ini 

leìbih beìrhuìbuìngan deìngan lingkuìngan sosial dan buìdaya yang teìrbeìntuìk di 

kampuìs, yang seìcara langsuìng meìmeìngaruìhi gaya hiduìp dan keìbiasaan 

konsuìmsi mahasiswa. Seìmeìntara ituì, reìligiuìsitas juìga meìmpeìngaruìhi 

peìngeìluìaran seìcara neìgatif, namuìn leìbih beìrsifat individuìal, dan meìdia 

sosial tidak meìnuìnjuìkkan peìngaruìh yang signifikan teìrhadap peìngeìluìaran 

fashion. 

3. Tuìntuìtan agama meìruìpakan faktor yang paling dominan meìmeìngaruìhi 

keìpuìtuìsan beìrjilbab akan teìtapi, tidak teìrbuìkti seìcara nyata meìmeìngaru ìhi 

beìsarnya peìngeìluìaran fashion mahasiswi di Kota Padang. tuìntuìtan agama 

(eìtika) tidak meìnuìnjuìkkan dampak signifikan teìrhadap peìngeìluìaran fashion. 
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Meìskipuìn ada keìceìndeìruìngan bahwa individuì yang leìbih meìmpeìrhatikan 

aspeìk eìtika (seìpeìrti keìbeìrlanjuìtan atauì kondisi peìkeìrja) muìngkin 

meìngeìluìarkan uìang leìbih seìdikit uìntuìk fashion, peìngaruìhnya tidak cuìku ìp 

kuìat uìntuìk dijadikan dasar peìngambilan keìpuìtuìsan yang signifikan. 

B. Saran  

    Beìrdasarkan keìsimpuìlan yang teìlah disampaikan, maka saran-saran yang 

dapat dibeìrikan adalah seìbagai beìrikuìt: 

1. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan uìntuìk menambahkan variabel-

variabel lain yang kemungkinan lebih kuat memengaruhi pengeluaran 

fashion, seperti pengaruh teman sebaya, penghasilan pribadi, tren 

influeìncer, atau tekanan sosial, agar model yang dihasilkan memiliki daya 

jelaskan yang lebih tinggi. 

2. Bagi pihak kampuìs atauì leìmbaga peìndidikan, hasil peìneìlitian ini dapat 

meìnjadi masuìkan uìntuìk meìmahami bahwa faktor lingkuìngan kampuìs dapat 

meìmeìngaruìhi pola konsuìmsi mahasiswi, seìhingga peìnting uìntuìk 

meìmbeìntuìk buìdaya kampuìs yang leìbih kritis dan bijak dalam meìnyikapi 

gaya hiduìp konsuìmtif. 

3. Bagi mahasiswi ituì seìndiri, disarankan uìntuìk leìbih bijak dalam meìngeìlola 

peìngeìluìaran fashion dan tidak teìrpeìngaruìh oleìh hal-hal yang tidak 

suìbstansial, meìngingat bahwa reìligiuìsitas mauìpuìn peìrseìpsi teìrhadap jilbab 

tidak teìrbuìkti seìcara signifikan beìrkaitan deìngan beìsarnya peìngeìluìaran 

fashion. 

4. Bagi peìneìliti deìngan peìndeìkatan keìbuìdayaan atauì sosial, peìneìlitian ini 

dapat dijadikan dasar awal uìntuìk meìnggali le ìbih dalam meìngeìnai peìran 
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lingkuìngan kampuìs, gaya hiduìp, dan teìkanan sosial dalam me ìmbeìntuìk 

peìrilakuì konsuìmsi fashion pada reìmaja dan deìwasa muìda 
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