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ABSTRAK 

 

 

Skripsi ini berjudul “Bauran Komunikasi Promosi Wisata Pulau Angso 

Duo Oleh Dinas Pariwisata Kota Pariaman Sumatera Barat” disusun oleh 

Abdullah Ammar, NIM 2112010113, Program Studi Komunikasi dan Penyiaran 

Islam, Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi. 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh potensi besar yang dimiliki Pulau 

Angso Duo sebagai salah satu destinasi wisata unggulan di Kota Pariaman, 

Sumatera Barat. Pulau ini menawarkan keindahan alam, kekayaan budaya, 

serta nilai sejarah dan religi yang mampu menjadi daya tarik wisatawan lokal 

maupun luar daerah. Meskipun demikian, data kunjungan wisatawan dalam 

dua tahun terakhir menunjukkan penurunan, dari 9.614 orang pada tahun 2023 

menjadi 7.851 orang pada tahun 2024. Hal ini mengindikasikan bahwa promosi 

yang dilakukan belum optimal dan belum terintegrasi secara strategis. 

 

Tujuan penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bauran komunikasi 

promosi yang diterapkan oleh Dinas Pariwisata Kota Pariaman dalam mempromosikan 

destinasi wisata Pulau Angso Duo. Pulau ini merupakan salah satu ikon wisata bahari 

unggulan Kota Pariaman yang memiliki potensi alam, budaya, dan religi. Namun 

demikian, jumlah kunjungan wisatawan masih belum optimal karena belum adanya 

strategi promosi yang terstruktur dan terpadu. Penelitian ini berfokus pada empat 

elemen dari konsep Integrated Marketing Communication (IMC), yaitu: periklanan, 

promosi penjualan, hubungan masyarakat, dan media digital.. 

 

Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif. 

Data diperoleh melalui wawancara mendalam dengan pihak yang terlibat 

langsuang dalam promosi pariwisata, terutama Dinas Pariwisata Kota 

Paraiman. Teknik analisis data yang digunakan adalah reduksi data, penyajian 

data, dan penarikan kesimpulan berdasarkan konsep Integrated Marketing 

Communication (IMC). 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Dinas Pariwisata telah 

menggunakan berbagai media promosi seperti spanduk, baliho, media sosial, 

serta keterlibatan duta wisata dalam memperkenalkan Pulau Angso Duo. 

Namun, kegiatan promosi masih bersifat momentum dan belum memiliki 

dokumen strategi IMC yang komprehensif. Keterbatasan anggaran, kurangnya 

sumber daya manusia yang terlatih, serta belum optimalnya penggunaan media 

digital berbayar menjadi kendala utama. Penelitian ini merekomendasikan 

perlunya penyusunan strategi IMC secara tertulis, penguatan promosi digital 

yang terencana, pelatihan SDM promosi, serta kolaborasi dengan komunitas 

lokal dan media untuk memperluas jangkauan promosi dan meningkatkan citra 

pariwisata Pulau Angso Duo secara berkelanjutan. 

 

Kata Kunci: Bauran Komunikasi Promosi, IMC, Pariwisata, Pulau Angso Duo, Kota 

Pariaman 
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حْمَنِِِِاِلِلِِــــــــــــــمِِبِسْــــ حِيْمِِِِالرَّ  الرَّ

KATA PENGANTAR 
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