
 

BAB V 

PENUTUP 

 

A.  KESIMPULAN 

Dari ketiga strategi Al – Bayanuni tersebut , yakni strategi 

sentimentil, rasional dan indrawi. Ustadz Dennis Lim menggunakan 

ketiga strategi dakwah tersebut untuk menyampaikan dakwah atau 

pesan islam kepada masyarakat. Sebab targetnya adalah semua orang 

yang latar belakangnya beragam, maka strategi dan gaya penyampaian 

pun harus beragam. 

Berdasarkan data yang penulis dapatkan yaitu total 11 video 

dakwah, terdapat 11 konten video yang menggunakan strategi dakwah 

sentimentil, 5 video strategi dakwah rasional dan 2 video strategi 

dakwah indrawi. Dengan demikian, penulis dapat mengatakan bahwa 

Ustadz Dennis lim cenderung banyak menggunakan strategi 

sentimentil dalam postingan video dakwahnya. 

Hal ini sejalan dengan karakter berdakwah dari Ustadz Dennis 

Lim yang cenderung menggunakan perasaan, kata-kata yang lembut 

dan juga menyentuh hati para penontonnya. 

B.  SARAN  

Berdasarkan pada hasil penelitian, pembahasan, hingga 

kesimpulan yang penulis dipaparkan, penulis memberikan beberapa 

saran, yaitu: 



 

1. Kepada Ustadz Dennis  selaku pemilik akun @kohdennislim agar 

menyisipkan sedikit humor di dalam dakwah nya, sehingga dakwah 

tidak terlalu monoton. Penulis juga berharap Ustadz Dennis Lim 

tetap konsisten untuk mengunggah konten dengan menggunakan 

beragam format yang ada, sehingga followers tidak akan bosan 

untuk menyimak konten dakwah yang disajikan dan bisa memetik 

ilmu dari konten dakwah yang disampaikan di Instagram . 

2. Bagi pegiat dakwah di media sosial Instagram agar dapat 

menjadikan strategi yang digunakan oleh akun @kohdennislim 

sebagai referensi. 

3. Bagi akademisi atau peneliti lain yang ingin menjadikan dakwah 

pada media sosial Instagram sebagai tema penelitian agar mencari 

sudut pandang baru agar terciptanya kekayaan khazanah keilmuan. 

Dan juga diharapkan penelitian ini dapat bermanfaat untuk 

menambah wawasan tentang dakwah melalui Instagram. 
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