BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Setelah dilakukan sebuah penelitian tentang Pengaruh penggunaan media
sosial Instagram terhadap partisipasi anggota komunitas online (studi pada
@laskardakwahmilenial _ dan @sahabatfisabilillah). Maka dalam hal ini dapat
penulis simpulkan bahwa

1. Penggunaan media sosial Instagram memiliki pengaruh yang positif
terhadap partisipasi anggota komunitas. Hasil analisis menunjukkan bahwa
sekitar 20% tingkat partisipasi anggota dipengaruhi oleh intensitas penggunaan
media sosial Instagram, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain
yang tidak diteliti. Hal ini membuktikan bahwa semakin tinggi frekuensi
penggunaan Instagram untuk kegiatan dakwah, maka semakin tinggi pula
partisipasi anggota dalam kegiatan komunitas tersebut.

2. Temuan ini selaras dengan teori Uses and Gratifications, yang
menjelaskan bahwa individu menggunakan media berdasarkan kebutuhan
tertentu seperti informasi, hiburan, identitas diri, dan interaksi sosial. Dalam
konteks penelitian ini, anggota komunitas memanfaatkan Instagram untuk
mencari inspirasi keagamaan, membangun identitas religius, dan berinteraksi
secara sosial dengan anggota lain. Faktor informasi dan interaksi sosial
menjadi pendorong utama dalam meningkatkan partisipasi mereka di

komunitas dakwah digital.
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3. Koefisien regresi sebesar 0,385 menunjukkan arah hubungan positif,
artinya semakin tinggi intensitas penggunaan Instagram oleh anggota
komunitas, maka semakin tinggi pula tingkat partisipasi mereka dalam
aktivitas komunitas tersebut. Nilai signifikansi (p-value) sebesar 0,000 < 0,05
mengidentifikasi bahwa hubungan tersebut memiliki signifikansi diukur secara
statistic.

4. Berdasarkan analisis data yang diperoleh dari hasil penelitian
menunjukkan bahwa penggunaan media sosial Instagram mempengaruhi
partisipasi anggota komunitas online komunitas online yaitu pada komunitas
@laskardakwahmilenial _ dan @sahabatfisabilillah sehingga Ha diterima.
Dengan begitu individu diharapkan mampu untuk menggunakan media sosial
Instagram dengan baik sehingga dapat meningkatkan partisipasi anggota
komunitas.

B. Saran

Berdasarkan temuan dan keterbatasan yang ada, beberapa saran dapat
disampaikan adalah sebagai berikut:

1. Komunitas dakwah digital diharapkan lebih kreatif dan konsisten dalam
menyampaikan konten dakwah di Instagram agar dapat memenuhi
kebutuhan informasi dan sosial anggota.

2. Penelitian lanjutan disarankan untuk menggunakan pendekatan campuran
(mix methods) yang menggabungkan kuantitatif dan kualitatif agar dapat
menggali pemahaman yang lebih menyeluruh terkait motivasi dan dampak

penggunaan media sosial terhadap partisipasi komunitas.
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3. Penelitian ini dapat dijadikan dasar untuk pengembangan teori komunikasi
digital dalam konteks komunitas dakwah, khususnya dalam
mengintegrasikan pendekatan sosiologis dan psikologis ke dalam studi
penggunaan media sosial berbasis nilai spiritual. Disarankan pula untuk
menambahkan variabel lain seperti intensitas kegiatan offline, pengaruh
lingkungan, serta tingkat religiusitas sebagai faktor penentu partisipasi

yang lebih komprehensif.
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